ESTUDI DE MILLORA DEL

MERCAT DE VENTA NO SEDENTARIA
D’EMPURIABRAVA A

CASTELLO D’EMPURIES

Marg 2025

. LT 11111111111

| Prilealmsia 1 i

= r , "
B : 111 /

i

i /1/]]
T
111111101
L
I ///
LT /1)

/]
/],
/11]]
11111
/11111/)
iy

T
1 i
i

7
//

77777
1111111111/
WLy
/ ’,///

11111117 7

11117177 111117/ / 1 1//
11111177777777] / )
1111111111]/ 71/ 17177 ) 111111111111/
///,/ T il 111111
/1/// /1111]/ 111111 T 11111}/

/ L /111111111111111111111111]]] [/1]]]]

[ LLLLLLL 11111111111111/
/ Vi 58 /14,
i 1

/

/// / 111/ /A /

/) /
/ r/,/,,r,f,//,’r/,m/,/,~

11111111]/ f

///
/1]

11111111/,
/1)
ity

/
Wi

/7]
YULLTTTTTT

i
. . - A

“ M IXite RS N oommrvio o «@» Diputacié de Girona
v

Territori, Cultura i Comunitat Castello d'Empiries



Creédits

Equip redactor

“ Mixité

Territori, Cultura i Comunitat

Mixité. Territori, Cultura i Comunitat
Marta Carrasco Bonet, (directora)
Jordi Coch Codinach
Sergi Selvas Gardenas

Promotor

AP\ ajuntament de

o4l
la Comtal Vila de
W O dempiries

Financia
R

—_

&) Diputaci6 de Girona
s

Mar¢ de 2025

Document sota llicéncia Creative Commons

Reconeixement-NoComercial- @ @@@

SenseObraDerivada CC BY-NC-ND

EY MG HD



INDEX

1. Introduccio 04
1.1 Presentacid i context 05
1.2 Objectius 06
1.3 Metodologia 07
1.4 Elrol potencial dels mercats no sedentaris 08
1.4.1 Els mercats com a equipaments oberts, inclusius i innovadors 08
1.4.2 El mercat d’Empuriabrava dins Uecosistema de mercats de les
Comarques Gironines 09
1.5 Avaluacié del mercat des de la perspectiva tecnicai politica 11
1.5.1 Uestat actual del mercat des de la gestié municipal 11
1.5.2 Estat actual: prioritzacio 13
1.5.3 La visio: quin mercatimaginem? 14
2. Contexti dades generals 15
2.1 Estructura del municipi i connectivitat 16
2.2 Dades sociodemografiques i els mercats 16
2.2.1 Poblacio de Uentorn i relacié amb la mida del MVNS 17
2.2.2 Capacitat atractora del mercat 17
2.2.3 Edat de la poblacio 18
2.2.4 Comparativa entre U'evolucié de la poblacié i el mercat 19
2.2.5 Origen de la poblacio i estacionalitat 20
2.2.6 Vulnerabilitat i segregacié econdmica 21
22
3. ELmercat d’Empuriabrava 23
3.1 Ubicacid i espai 24
3.1.1 Ubicacié actual 24

3.1.2 Altres ubicacions analitzades

24

3.2 Accessibilitat i mobilitat 26
3.3 Gestio de residus 28
3.4 Diversitat de parades i productes venuts 29
3.5 Estructura de les parades 31
3.6 Estética de les parades 34

3.6.1 Analisi dels tendals 36

3.6.2 Analisi dels faldons 38

3.6.3 Analisi de les estovalles 40
3.7 Qualitat de la parada 42
3.8 Sector alimentari 45
3.9 Conclusions 46
4. Paradistes i usuaries 47
4.1 Paradistes treballadors de les parades 48
4.2 Percepcio dels paradistes 49
4.3 Public objectiu 52
5. Estratégies i accions 54
5.1 Accions proposades 55
5.2 Alternatives d’ubicacié 55
5.3 Renovacid, si o no? 80



ESTUDI DE MILLORA DEL MERCAT DE VENDA NO SEDENTARIA ’ Mixité
D’EMPURIABRAVA A CASTELLO D’EMPURIES, Marg 2025 I e

INTRODUCCIO




1. INTRODUCCIO

11 PRESENTACIO | CONTEXT

Els mercats de venda no sedentaria (MVNS) sén equipaments publics urbans
que tradicionalment han tingut un rol important d’abastament a la poblacid, sigui
d’alimentacioé fresca com de productes no alimentaris. Amb el temps, i amb el
canvi d’habits de consum (grans superficies, comerg onling, etc.) s’ha anat per-
dent el rol dels mercats i del comerg local com a principals proveidors urbans.

Els MVNS en municipis turistics pero, pateixen una tendéncia diferent. Com a
elements tractors i atractius turistics, atrauen un important volum de poblacid
i combinen la funcié d’abastament (sobretot alimentaria) amb una funcid ludica
i d’oci, amb moltes parades principalment de moda i complements dirigida a un
public turista o visitant.

Especificament, el mercat d’Empuriabrava amb 200 parades és el MVNS més
gran de les Comarques Gironines. Tot i que és un mercat de referencia que manté
un important volum de parades també a Uhivern (a diferencia d’altres mercats de
costa), presenta diversos reptes que requereixen repensar el model de mercat
per adaptar-lo tant a les demandes dels consumidors com a les necessitast dels
paradistes i de gestio per part de UAjuntament de Castellé d’Empuries.

Aquest 2025 finalitzen les concessions als paradistes vigents, i els ajuntaments
han de decidir entre renovar les autoritzacions o bé convocar un nou concurs pu-
blic. Aixi doncs, ens trobem en un moment d’oportunitat que ens permet repen-
sar el mercati les opcions de millora que aquest ofereix.

Aquest estudi sobre les possibilitats de millora del mercat pretén identificar els
principals reptes que presenta el mercat des d’una perspectiva transversal, te-
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nint en compte les necessitats de 'administracio, els paradistes i les usuaries del
mercat per proposar-ne accions de millora que permetin seguir consolidant el
mercat d’Empuriabrava com un lloc tractor perdo amb mirada regenerativa.

L'estudi proposa mirar el mercat des d’una perspectiva transversali amplia, per
comprendre el potencial que pot oferir a nivell social, econdmic, ambiental i
cultural.

Per aconseguir-ho primer s’ha partit del treball sobre la visi6 compartida del
mercat: que volem que sigui el mercat d’Empuriabrava? Com ha de ser?

A continuacid, tenint en compte el context socioeconomic del municipi i en
particular d’Empuriabrava com a nucli turistic, s’ha analitzat el mercat des de
diverses perspectives especifiques (ubicacio, estructura, residus, diversitat,
estética, qualitat, etc.). També s’han dut a terme entrevistes amb paradistes i
usuaries per recollir les necessitats que apareixen per cadascun dels col:-lec-
tius ifinalment s’han proposat accions de millora en cadascun dels ambits.



1.2 OBJECTIUS

L'objectiu principal d’aquest estudi és el de coneixer la realitat del mercat set-
manal d’Empuriabrava per poder orientar sobre la presa de decisions davant
la finalitzacié de les autoritzacions de venda no sedentaria en mercats de mar-
xants quinze anys després de U'entrada en vigor del Decret legislatiu 3/2010.

Aquest estudivol posar en valor el rol dels MVNS dins l’ecosistema socioecono-
mic dels municipis des d’una perspectiva amplia (social, ambiental, cultural,
etc.).

El mercat setmanal d’Empuriabrava té un paper tractor a U'area de UAlt Empor-

Acompanyar Coneixer la realitat

UAjuntament en una visio comercial del

compartida sobre el MVNS mercat setmanal

d’Empuriabrava des d’'una d’Empuriabrava des d’'una

mirada perspectiva

regenerativa amplia
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da, especialment des del punt de vista turistic. Amb aquest estudi es vol identi-
ficar les principals mancances i necessitats que presenta el mercat pero també
les seves principals fortaleses i oportunitats donant resposta als seglents ob-
jectius especifics:

Qo

(¢]

Promoure la reflexié
Obtenir informacio dels

sobre el futur del
diversos agents impli-

cats al MVNS d’Empu-
riabrava

mercat, establint unes ac-

cions per la millora del seu
funcionament



1.3 METODOLOGIA

La metodologia utilitzada per elaborar aquest estudi ha estat mixta, combinant
metodes quantitatius i qualitatius:

e Observacié de camp i analisi “in situ” sobre U'estructura del mercat,
Uestructura urbanistica del municipi, el funcionament en termes de mo-
bilitat rodada i peatonal, gestio de residus, dinamiques de compra-ven-
da de les usuaries del mercat i fluxos principals d’usuaries.

e Entrevistes i sessions de treball amb personal técnic i politic de
UAjuntament de diverses arees implicades en el mercat (medi ambient,
promocié economica, turisme i urbanisme).

e« Enquesta als paradistes sobre l'activitat de la seva parada, la diversitat
de productes que venen i la seva percepcié del mercat.

¢ Enquesta a les usuaries sobre l'oferta i la percepcié que tenen del
mercat.

e« Entrevistes amb paradistes del mercat per aprofundir en els temes
més destacats iidentificar les principals necessitats des de la seva pers-
pectiva, aixi com obtenir informacié sobre les usuaries.

o Analisi urbanistic de la ubicacié del mercat.

e Observacio i auditoria qualitativa de les parades del mercat per iden-
tificar quins aspectes cal millorar en conjunt

De l'aplicacio de totes aquestes eines, se n’ha extret una diagnosi a partir de la
qual s’han proposat una série d’accions de millora.

Cal tenir en compte que aquest estudi s’ha realitzat durant la temporada d’hi-
vern, entre novembre de 2024 i febrer de 2025. El mercat d’Empuriabrava, ubi-
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cat en un emplacament turistic, tot i que manté un important nombre de para-
des a ’hivern a diferencia d’altres mercats de costa, si que pateix una reduccio
en el nombre de parades que assisteixen a Uhivern.

Aix6 fa que les dades obtingudes no proporcionin laimatge de Uestiu, en la qual,
moltes de les problematiques detectades s’incrementen i s’intensifiquen per
l’elevat volum d’usuaries i també de paradistes.

Aixi, de les 250 parades totals disponibles amb llicéncia atorgada, durant les
visites de camp se n’han comptabilitzat 170.
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1.4 EL ROL POTENCIAL DELS MERCATS NO SEDENTARIS

141 Els mercats com a equipaments oberts, inclusius i innovadors

Més enlla d’espais de venda (i per tant, de Uintercanvi econdmic entre venedor
i usuari), els MVNS contribueixen en molts altres aspectes de la vida urbana.
Entendre’ls com a equipaments urbans des d’'una mirada transversal, potincre-
mentar el valor del seu rol dins del municipi en els seglients aspectes:

¢ Economia: poden contribuir a la insercié laboral de persones en risc de
vulnerabilitat o d’exclusié social, a fer més accessibles econdmicament al-
guns productes (sobretot 'alimentacid fresca) i poden incorporar propostes
vinculades a U’Economia Sociali Solidaria.

e Educacié: poden esdevenir espais des d’on fer pedagogia sobre el comerg
de proximitat i la relacié venedor-consumidor, pot acollir activitats o propos-
tes formatives sobretot vinculades a U'alimentacio (tallers de cuina, etc.) i pot
contribuir a la transferéncia de coneixement sobre els productes (qualitat, on
s’han produit, qui els ha elaborat, etc.).

¢ Comunitat: poden contribuir en Uenfortiment de les xarxes d’agents (comer-
ciants, paradistes, restauradors, etc.), a la socialitzacid i a la generacié d’es-
pais de confianga sobretot entre venedor i consumidor.

e Cultura: poden contribuir al manteniment de la tradicid, de Uartesania, a la
memoria i a la gastronomia locals.

¢ Entornurba: sén part de Uespai public perd també del comerg local.

e Arquitectura: com a arquitectura efimera, poden contribuir a la millora pai-
satgistica de 'entorn urba.

e Salut: poden contribuir a habits més saludables alimentaris i de mobilitat.

e Sostenibilitat: poden contribuir al refor¢ de la proximitat i la reduccié
d’emissions contaminants, a 'economia circular i a U'agroecologia.

Amb una mirada posada en U’horitzd, es proposa tenir en compte de quina mane-
ra el mercat d’Empuriabrava pot contribuir positivament en cadascun d’aquests
aspectes per enfortir el mercat i la seva activitat.

ECONOMIA

SOSTENIBI- EDUCACIO

LITAT

SALUT COMUNITAT

ARQUITEC-

TURA CULTURA

ENTORN
URBA

Adaptacié de les Dimensions del mercat. Font: (2023) Fava, N. i Carrasco, M. Informe. Els mercats no seden-
taris a la Provincia de Girona. Una oportunitat per la transicio alimentaria? PECT Girona Sistema Alimentari
Sostenible
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1.4.2 El mercat d’Empuriabrava dins l'ecosistema de mercats de les Comarques Gironines

Els MVNS també tenen un rol a escala territorial. Dins U'ecosistema de mercats segueixen un patré similar i, juntament amb els de capital de comarca, sén els
de les Comarqgues Gironines i amb dades de 2023, el mercat d’Empuriabrava que presenten un major nombre de parades, sobretot per la quantitat de para-
és un dels més destacats per la seva dimensioé (Figura 1). Els mercats de costa des de producte no alimentari (Figura 2).
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1 (2023) Fava, N. i Carrasco, M. Informe. Els mercats no sedentaris a la Provincia de Girona. Una oportuni-
tat per la transicid alimentaria? PECT Girona Sistema Alimentari Sostenible



ESTUDI DE MILLORA DEL MERCAT DE VENDA NO SEDENTARIA @) Mixité

D’EMPURIABRAVA A CASTELLO D’EMPURIES, Marg 2025 Terror, Gultura  Comuniat
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3)ila proporcio entre parades d’alimentacio i no alimentacié (Figura 4) és menor

i i1 1aSeudUrgel
cmalmpmme\amkwﬂmhclpdwmmml\S La proporcié als mercats no sedentaris entre parades d'aliments i les que E
lloc de proveiment. Els mercats que destaquan pel volum de parades de 5 :
productes alimentais sc el 0kt 1 f de Banyoles. sogufs per s Bisbal do
FPEmporda. Figueres i Girona (Lled) i alguns mercats de la costa com ara 1 6 é:
Palamés, Castel-Platja dAro o Empuriabrava. M ‘mercats més petits, de fins a 5 parades. Aquest aspecte slobserva sobretot =
Wt | Ne N N8, Nommea & i . &
1o limntari En sén siguns exemplas Bordil, Cokra, Fomels de (a Seha,
5 o P Sant Gregor

L § dapared woba
‘sobreiot @ les arees dimterior. exceptuant, per una banda, els mercats de

per
TEscala, Palafrugell

3ls 56 més i
més grans de la costa. Sobserva una proporsic equiliorada en els mercats
) sigeard, Ol, Enel

ﬁOQO“"O

LaBishalds ~
o) " IEmporda

cas de Santa Coloma de Famers, Figueres o Girona (Devesa) tot  que hiha
‘un nombre important de parades de productes alimentaria, els mersats sén

la dimensi6 del mercat.

4 i i Giona
(Ued), Palafrugell, Palamés, Blanes, Sant Felu de Gubcls, fEscala i Roses, en
ks quals les parades de producte no alimentari solen ser flors, plartes i
planter.

Camprodon

Anilisi i diagnosi dels mercats no sedentaris de les D
DIMENSIO DELS MERCATS (segons nomie parades) Comarques Gironines LLEGENDA

v @ @)ne e 4 s [ -
e N Ern. B B gl B B s
s v v o . P Mz, WE=T . 9 O O O B Poann Bz, EES
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1.5 AVALUACIO DEL MERCAT DES DE LA PERSPECTIVA TECNICA | POLITICA

1.51 Lestat actual del mercat des de la gestio municipal

En les sessions de treball amb el cos técnico-politic municipal, s’han identi-
ficat diverses questions a millorar, com ara la gestid dels residus, la mobilitat
municipal els dies de mercat i les reivindicacions dels paradistes, comerciants
i usuaris del mercat.

GESTIO DE RESIDUS: A partir del 2025 s’ha incorporat a les ordenances mu-
nicipals Uobligacié que els paradistes abonin una taxa de residus municipals,
equiparant-se aixi a la resta d’activitats econdmiques. Aquesta mesura supo-
sara un estalvi aproximat de 900.000 € per a la corporacid. Tanmateix, s’han de-
tectat resistencies significatives per part dels paradistes a ’hora de complir la
normativa. Un gran nombre de venedors continua utilitzant bosses de plastic,
fet que genera un impacte ambiental negatiu, especialment en 'entorn mari-
tim. A més, les parades de revenedors de productes alimentaris produeixen un
volum considerable de residus organics, pero tenen dificultats per separar-los,
ja que no disposen de contenidors especifics. Tot i els esforgos de 'empresa
encarregada de larecollida de residus urbans per fomentar la separacié de frac-
cions entre els paradistes, aquests objectius encara no s’han assolit.

Per abordar aquesta problematica, els tecnics municipals preveuen incloure la
recollida selectiva dels residus del mercat no sedentari d’Empuriabrava en els
Plecs Tecnics i Administratius del futur concurs public per al servei de recollida
de residus urbans. Aquesta mesura permetra que 'empresa contractista pugui
incrementar la pressio sobre els paradistes per incentivar-ne la participacié en
el sistema de recollida selectiva.

ELS USUARIS DEL MERCAT: El perfil del consumidor del mercat d’Empuriabrava
és principalment estranger, amb una presencia destacada de turistes francesos,

que historicament hanvisitat i participat activament en la seva activitat comercial.
Abanda d’aquest col:-lectiu, un altre grup important de visitants és el de residents
nacionals amb segona residencia a Empuriabrava i altres visitants esporadics.

MOBILITAT | ACCESSIBILITAT: La prohibicié d’aparcar a U'entorn del mercat es
senyalitza des els divendres al vespre per facilitar Uarribada dels paradistes a
primera hora del dissabte, fet que genera problemes de mobilitat i aparcament
per als residents. En general la ubicacié actual presenta problemes importants
sobretot a U'estiu en termes de gestié de la mobilitat, seguretat en general, segu-
retat viaria i dinamica operativa. Per la Policia Local, gestionar la reserva previa
d’espai pel mercat el divendres i la mobilitat i seguretat durant el temps de fun-
cionament del mercat és molt complicada.

La senyalitzacidiretirada de vehicles que suposa garantir U'espai disponible pels
paradistes al llarg de tot el Passeig Maritim requereix disposar de més d’una pa-
trulla des de divendres a la tarda destinada al mercat. Com que s’han de fer al-
tres operacions (vinculades a l'oci nocturn, etc.) no es disposen dels operatius
necessaris. El dipdsit municipal, a més, a vegades no pot assumir tot el volum
de vehicles que s’haurien de retirar a 'estiu. A més, 'aparcament és una font de
conflicte per diferents motius:

e Elscompradors de productes alimentaris tenen dificultats per trobar es-
tacionament i carregar les seves compres.

e Els comerciants de la zona, tot i beneficiar-se de Uafluéncia de visitants
que genera el mercat, es queixen que molts dels seus clients habituals
tenen problemes d’accés als seus establiments a causa de la saturacio
viaria i la manca d’espai d’aparcament.

11



Aquestes problematiques posen de manifest la necessitat d’'una gestido més
eficient de la mobilitat i de 'aparcament per garantir la convivéncia entre resi-
dents, paradistes, comerciants i usuaris.

Per altra banda, des de que es va remodelar el passeig, tot i que es va prohibir
que els paradistes no poden estacionar els seus vehicles sobre la vorera, calen
recordatoris i sancions recorrents. Des de la Policia Local es va comencar amb
una petita campanya pedagogica amb els paradistes perd no es va mantenir. En
aquests moments, es respecta la prohibicid, pero els antecedents indiquen que
tornara a passar.

SEGURETAT: Per la seva ubicacio, hi ha parades que no permeten garantir la se-
guretat general de la ciutadania. Les arribades dels helicopters d’emergencia es
preveuen que es facin a la pista de basquet al costat del sorral del Passeig Mari-
tim. La proximitat del mercat a aquest espai no garanteix la seguretat dels usuaris
i paradistes ni 'accessibilitat dels equips d’emergencia. Ja hi ha hagut un acci-
dent previ amb un helicopter del SEM que per la forga de les aspes va fer volar
dues o tres parades properes a on va haver d’aterrar. La concurrencia del mercat
sobretot a Uestiu i la disposicié de les parades no permet 'accés facil i rapid de
vehicles i equips d’emergeéncia (ambulancia) a la platja o al mateix mercat.

SERVEIS DEL MERCAT | DEMANDES DELS PARADISTES: Els tecnics municipals
son coneixedors de les reivindicacions reiterades per part dels paradistes. Una de
les peticions més frequents és la instal-lacié de punts de connexio electrica a la
xarxa publica. No obstant aix0, el consistori ha descartat aquesta opcio, ja que la
gestidé del sol correspon a Costes, i en el moment de la reforma urbana no es va pre-
veure aquesta infraestructura, fet que actualment dificulta la seva implementacio.

La valoracié tecnica dels serveis oferts als paradistes evidencia un important
marge de millora. Una de les demandes més habituals és 'ampliacié de ’horari
dels lavabos publics, ja que actualment s’obren a les 9:00 h, quan els paradis-
tes ja fa hores que estan en actiu. El consistori és conscient de la necessitat
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de replantejar els horaris del servei, aixi com de millorar el manteniment de les
instal-lacions per garantir-ne un Us adequat.

Un altre aspecte demandat pels paradistes és la possibilitat de situar el seu ve-
hicle (cotxe o camioneta) darrere la parada. Tanmateix, des del punt de vista
tecnic, aquesta opcié també ha estat descartada, ja que la presencia de vehi-
cles darrere les parades impediria el compliment de les distancies minimes ne-
cessaries per garantir 'accés de vehicles d’emergencia a 'espai del mercat. En
la banda del Passeig Maritim, aquest no va preveure que s’hi ubicava el mercat
i ara no esta permes que els vehicles estacionin sobre l’'espai public remodelat
de fa una pocs anys.

MODEL DE MERCAT: Es considera necessari revisar el model i el volum del
mercat municipal. Els reiterats incompliments de la normativa per part d’alguns
paradistes suposen una oportunitat per reduir-ne el nombre i millorar la qua-
litat global del mercat. Paral-lelament, hi ha una opinié generalitzada sobre la
necessitat de diversificar Uoferta de productes, reduint la preséncia de roba i
potenciant el sector alimentari. Ela canvis que es puguin decidir sobre el mer-
cat caldra que considerin diverses restriccions que dificulten el seu replante-
jament. Alguns dels principals obstacles sén:

e Leslimitades competencies digitals d’alguns paradistes.

e Lesdinamiques consolidades dels comerciants historics.

e Ladisponibilitat d’espai i parcel-les.

e Els diferents punts de vista entre els departaments municipals.

GESTIO DEL MERCAT: Actualment, i tot i la seva dimensid i complexitat, no hi
ha una figura técnica assignada a la gestio del mercat. Les diverses tasques es
divideixeniassignen als tecnics de diverses arees que ja pateixen una saturacio
pel volum que els suposen les seves tasques diaries. Aixo fa que ningu assu-
meixi la responsabilitat, coordinacid i tingui la mirada de conjunt del mercat.
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1.5.2 Estat actual: prioritzacié

A la sessi6 de treball amb el personal tecnicopolitic de diverses arees de l’ajun-

tament implicades en la gesti6 i funcionament del mercat, s’ha reflexionat so-

bre de quina manera ha funcionat, planificat i gestionat el mercat fins ara:

¢ Aspectes on menys s’ha incidit

Seguretat: s’haintentat aplicar mesures pero encara hi ha problemati-
ques vinculades a la seguretat, sobretot a Uestiu amb Uincrement dels
turistes i visitants.

Diversitat: no s’ha incidit en incrementar la diversitat de parades i de
productes.

Turisme: el model de mercat (en relacié a la mida, a Uextensio, a la
repeticid de productes, etc.) ha respos a la demanda del model turistic
actual. Aquesta demanda no s’ha planificat, se li ha anat donant res-
posta perinercia.

Qualitat: no s’ha aconseguit incidir en la qualitat dels productes
venuts ien la de les parades.

e Aspectes on més s’haincidit

Millora de Uespai public: amb la reforma del passeig maritim, l'area
del mercat ha incrementat en la qualitat de ’'espai public i en la millora
dels serveis que ofereix (lavabos, més espai, etc.). Aixo ha condicionat
’ds que en poden fer els paradistes i en 'ordre (no esta permés apar-
car les furgonetes sobre la vorera del passeig).

Mesures de sostenibilitat: s’ha instat als paradistes en la millor ges-
ti6 dels propis residus, sobretot els plastics que poden arribar al mar.
També en la incorporacié de bosses reutilitzables o biodegradables.
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¢ Aspectes que es consideren prioritaris:

Conservar el caracter inclusiu del mercat encara que millori la
qualitat.

Abordar la manca de diversitat de parades.

Controlar la qualitat dels productes que es venen, sobretot aquells
que son copies o imitacions.

Millorar la gestio dels residus, sobretot en la part de producte ali-
mentari.
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1.5.3 Lavisié: quin mercat imaginem?

La segona part de la sessio va servir per reflexionar i proposar quina és la visié

compartida sobre el mercat, responen a preguntes com “Qué ha de ser el mer-

cat d’Empuriabrava?”, “Com imaginem el mercat d’Empuriabrava?”.

Els resultats es resumeixen en tres aspectes principals:

SOSTENIBILITAT

Un mercat compromeés amb el medi ambient, que minimitzi
la produccio de residus i contribueixi positivament a U'entorn
privilegiat on s’'ubica. Un mercat on alimentacio hi jugui un
paper important, que contribueixi a U'impuls de la produccié
de proximitat.

ESTETICA

Un mercat net, ordenat, amb diversitat de parades i de pro-
ductes, de qualitat. Un mercat que generi marca, amb una
imatge compartida, que contribueixi a projectar el municipi i
a Uexperiencia de l'usuari.

FUNCIONALITAT

Un mercat segur, inclusiu i funcional, amb una gestié millo-
rada per facilitar la cooperacioé entre els agents i el compro-
mis compartit.
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Lavisio compartida és el punt de referencia per proposar les accions de millora,
un cop analitzada la situacié i elaborada la diagnosi. Es a dir, les accions de
millora i la presa de decisions han de tendir cap a la visi¢ identificada per acon-
seguir el model de mercat desitjat.
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2.1 ESTRUCTURA DEL MUNICIPI | CONNECTIVITAT

El municipi de Castellé d’Empuries, incloent el nucli urba d’Empuriabrava, es
caracteritza per tenir una poblacié demograficament adulta, amb el grup d’edat
de 30 a 59 anys representant el 44,21% del total. Els infants i joves suposen el
31,49%, mentre que la gent gran, de 60 a 89 anys, conforma el 23,29% de la
poblacié. Les persones ancianes (90 anys o més) representen I’1,01%. Aquesta
distribucio demografica permet definir Castellé d’Empuries com un municipi
estable, amb una natalitat sostinguda que garanteix la continuitat de la seva
estructura poblacional.

El nucli d’Empuriabrava esta ubicat a 5,4 km de Castellé d’Empuries. Tot i que
on es concentren més habitants segons el cens de poblacid és a Empuriabrava,
el nucli que concentra més oferta comercial és el de Castellé d’Empdries, on hi
trobem diversitat de comercos quotidians com fleques, carnisseries, etc. Ac-
tualment, les principals arees de desenvolupament urba es localitzen al nord-
oest del nucli urba.

Economicament, Castelld d’Empuries depén en gran mesura del sector terciari,
especialment de les activitats vinculades al turisme. La seva ubicacié a la Costa
Brava fa que Uestiu sigui la temporada de més activitat economica. Tanmateix,
el municipi compta amb altres atractius turistics que ajuden a desestacionalit-
zar Uafluéncia de visitants, com el mercat no sedentari del nucli urba.

Pel que fa a la connectivitat, Empuriabrava disposa d’una xarxa d’infraestructu-
res que la connecten amb altres zones del territori, principalment a través de la
carretera N-260. Aquesta via, coneguda com UEix Pirinenc, enllaca el municipi
amb nuclis poblacionals importants com Figueres i Olot. A més, a Figueres, UN-

260 es connecta amb UN-Il, un eix fonamental per al transport de mercaderies
i persones cap a Girona i altres destinacions rellevants, aixi com cap al sud de
Franca a través de U'E-15.

Eltransport public per carretera és el principal mitja de connexié d’Empuriabra-
va amb el seu entorn. La linia 12 facilita la mobilitat entre Empuriabrava, Figue-
res i Castelld d’Empdries, tant per als residents com per als visitants. A més,
una de les particularitats d’Empuriabrava és la seva extensa xarxa de canals
navegables, que permet la mobilitatinterna per via aquatica i connecta diverses
zones urbanes amb el mar.

El mercat setmanal dels dissabtes es troba en una situacié delicada, ja que el
seu creixement descontrolat, impulsat per Uatractiu turistic, ha derivat en una
excessiva homogeneitzacio de l'oferta. La presencia de productes alimentaris
ha anat disminuint progressivament, mentre que els articles per alallarilaroba
han guanyat protagonisme, alterant Uequilibri del mercat.

16



ESTUDI DE MILLORA DEL MERCAT DE VENDA NO SEDENTARIA @) Mixité
D’EMPURIABRAVA A CASTELLO D’EMPURIES, Marg 2025

Territori, Cultura i Comunitat

2.2 DADES SOCIODEMOGRAFIQUES | ELS MERCATS

2.21 Poblacio de I'entorn i relacio amb la mida dels MVNS

Amb dades de l’any 2023 de 'IDESCAT, Castellé d’Empuries té untotalde 11.787
habitants censats. D’aquests, 7.431 persones estan censades a Empuriabrava.
Aixo0 representa el 63% de la poblacid.

En comparacié amb altres municipis de U'entorn, el nucli d’Empuriabrava també
concentra un important nombre d’habitants i més si es té en compte la pobla-

ci6 estacional que segons les dades d’ldescat, incrementa en 6.593 habitants
(2023).

Si ho comparem amb la dimensio dels mercats, s’observa com el mercat d’Em-
puriabrava és el més gran dels mercats importants de la zona.

Nombre de Nombre de
Nombre Total de parades
Municipi / nucli Poblacio (homes) Poblacio (dones) Poblacio Total parades del MVNS parades del MVNS e
e
(alimentacio) (no alimentacid)

Castelld d’Empuries

2.141 2.215 4.356 3 2 5
(sense Empuriabrava)
Empuriabrava 3.828 3.603 7.431 20 198 218
Sant Pere Pescador 1.126 995 2.121 9 93 102
Roses 10.131 9.853 19.984 17 74 91
L’Escala 5.352 5.324 10.676 4 85 89
Figueres 23.678 24.163 47.841 22 101 123

Font: Idescat, dades de 2023.

Font: Fava, N. i Carraco, M. (2023). Informet els mercats no sedentaris a la Provincia de Girona.
Una oportunitat per a la transicié alimentaria? PECT Girona Sistema Alimentari Sostenible.

Nombre de parades en base a l'observaci6 efectuada durant el procés de recerca.
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2.2.2 Capacitat atractora del mercat

Per la seva ubicacié i oferta turistica, el mercat d’Empuriabrava atrau usuaries
dels municipis dels voltants perd també d’altres comarques i de Uestranger,
principalment persones de Franga que vénen atretes per Uoferta del mercat. Tal
com passa en els altres mercats de costa de les Comarques Gironines, per la

MERCATS SEGONS EL NOMBRE TOTAL DE PARADES DE PRODUCTE ALIMENTARI
I NO ALIMENTARI

Parades de producte alimentari Parades de producte no alimentari

Cadaqués

Colera

El Port de la Selva
Llanga port

Llanga vila

= Potthous M= oot o 2R 5 = i
Castellé d’'Empdries
Empuriabrava
L'Escala - centre
L'Escala - Pg. Marit.
Roses alimentacié
Roses roba

Sant Pere Pescador
Blanes diari

Blanes setmanal
Castell-Platja d’Aro
Lloret de Mar

St. Feliu de G. diari
St. Feliu de G. setm.
Santa Cristina d'Aro
Tossa de Mar i

CLUSTER AE2

CLUSTER AE3

CLUSTER BE3

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200 i

LLEGENDA Nombre de parades H
DIMENSIO DELS MERCATS (segons nombre parades) |t

It
® <50- @610 .n-zs .ze-sn .51-100 .>mn i

o O Q

<1.000 1.001-5.000 5.001-10.000 10.001-26.000 25.001-50.000 50.001 - 100.000 >100.000
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seva condici6 d’atractiu turistic, podem dir que el d’Empuriabrava és un mercat
tractor tot i que pels residents permanents del nucli, també és un mercat que
complementa Uoferta comercial com a alternativa als grans supermercats i da-

vant la manca de comerg quotidia.

grer () i hh
Banyoles 17

\
30km _EBZ

\ LEscala - centre

\ LEscala - setmanal
=
8

Girona

La B)sbal de
“AEmporda

10

s “\ “Santa Colom,
|

de Farners

Santa Cristina dAro o

B Sant Feliu de Guixols - setmanal

Sant Feliu de Guixols - diari

Tossa de Mar

Parades totals dels mercats als clusters de costa. Font: Fava, N. i Carrasco, Marta, 2023).
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2.2.3 Comparativa entre I'evolucio de la poblacio i la del mercat

Amb dades de UIDESCAT, Castellé6 d’Empuries creix en poblacié especialment
en el periode 2001-2011, on s’incrementa el nombre d’habitants en gairebé el

doble. . . .
Grafic d’evolucio de la poblacio
L'evolucié del mercat d’Empuriabrava pero, segueix la tendencia contraria pel

que fa al nombre de parades, ja que 'any 2005 el Llibre blanc dels mercats de 14.000 ® - §
venda no sedentaria de Catalunya registra que té 300 parades, mentre que ac- ik g =
tualment n’hi ha registrades 250. 12.000 T T
Aquesta tendéncia a la baixa és compartida amb la majoria dels mercats del 10.000

territori catala degut a que els mercats van perdent forga en U'imaginari social 6,000 <

i cultural de les persones, que opten per altres espais o férmules comercials =) g

(grans superficies, compra online, etc.). Aixd es suma a altres situacions com 6.000 < > :3

la manca de relleu generacional en el sector de la pagesia, que cada vegada S ® 3

dificulta més la continuitat de les parades d’alimentaci6 fresca. 4.000 2 .

Una disminucié del nombre de parades en el cas del mercat d’Empuriabrava 2.000

pero, no s’ha d’entendre com una involucié negativa. Es tracta d’'un mercat con- 0

solidat amb un important nombre de parades sobretot de productes no alimen- 1970 1980 1990 2000 2010 2020 2030

taris que es repeteixen. Una reduccié de la quantitat de parades si permet una
. . . . . . L Grafic d’evolucid de la poblacid de Castellé d’Empduries. Font de les dades: Idescat.
major diversitat de productes i permet incrementar la qualitat del mercat, aixi

com millorar-ne i facilitar-ne la seva gestid, no és negativa.
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2.2.4 Edat de la poblacié

Lestructura poblacional de Castelld d’Empuries té forma de piramide regressi-
va amb una esperancga de vida elevada, baixa natalitat i un debil creixement de
la poblacioé.

Lafranja de 45 a 54 anys és ’edat amb més pes entre els habitants del municipi
(16,2%). La meitat de la poblacié té entre 30 i 65 anys.

Elnombre de dones total supera ald’homes en un 2%. A partir dels 70 hi ha més
dones que homes, perdo amb poca diferencia. De 30 a 34 anys si que hi ha més
dones que homes.

Cal tenir en compte que les tasques de cures a les llars, encara recauen majo-
ritariament sobre les dones. Entre aquestes tasques hi ha la provisié d’aliments
i d’altres béns (roba, etc.). Tradicionalment és la dona qui anava a comprar
al mercat i encara avui, sobretot les persones grans, tendeixen a seguir amb
aquest habit. En canvi, a la poblacié més jove, li costa adquirir-lo. La presencia
de poblacié femenina i d’edats més grans pot afavorir les compres al mercat.

Tanmateix, el component turistic del mercat d’Empuriabrava fa que tingui un
dobre rol: de provisié i de lleure com a espai d’oci, atraient poblacié d’edat més
diversa, sobretot a U'estiu que es combina amb Uoferta turistica vinculada al tu-
risme de platja.
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Poblacié. Per sexe i edat quinquennal. Castellé d’'Empiries. 2023

400 200 o] 200 400

Font: Idescat, a partir del Cens de poblacid anual de I'INE.
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2.2.5 Origen de la poblacio i estacionalitat

La majoria de la poblacié del municipi és d’origen espanyol. Un 45% de la pobla-
cié censada és nascuda a l’estranger, principalment a Europa i a UAfrica.

La poblacié migrant no europea suposa el 20%. Origen de la poblacié

Si tenim en compte la poblacié estacional, molta d’ella estrangera, Castello . l
.. . ., spanyola
d’Empuries incrementa la seva poblacié en 6.593 persones, un 155,9%.

. 2 S . . Resta de la Uni6 Europea
En els dos sentits doncs, Castellé d’Empuries i, en especial, el seu nucli d’Em-

puriabrava, juguen un rol d’atraccio turistic i d’acollida. Resta d'Europa
Africa
Ameérica del Nord i Central
America del Sud
Asia i Oceania
0 1000 2000 3000 4000 5000 6000 7000

Total Dones Homes

Poblacio estacional

Poblacié resident 11.787
Poblacié estacional ETCA 6.593
Total 18.380

Poblacié ETCA / Poblacié

155,9
resident (%)

Poblacio ETCA es podria definircom la poblacié present al municipi, mesurada en mitja-
na anual de persones per dia. Equival a la suma de la poblacid resident i les entrades de
poblacid no resident al municipi menys les sortides de poblacié resident al
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2.2.6 Vulnerabilitat i segregacio economica

Lestudi “Indicadors per a la mesura de situacions de desigualtat i vulnerabilitat
social. index de vulnerabilitat social aplicat a UAlt Emporda” de Cortada et al.
(2024) identifica el nivell de vulnerabilitat pels nuclis de Castelld6 d’Empdries i
Empuriabrava mitjancant la implementacié de 'index de Vulnerabilitat Social
(IVS) que inclou dades d’envelliment, immigracid i nivell de renda.

Pels municipis de UAlt Emporda s’estudien els factors de vulnerabilitat indivi-
dualment i en combinacio, per veure els diferents impactes socials. L'IVS mos-
tra la intensitat de la vulnerabilitat tenint en compte el nombre de factors pre-
sents en cada unitat territorial.

En termes generals, la vulnerabilitat que presenta Castellé d’Empuries prové de
la combinacié entre immigracié i rendes baixes. També presenta un patré molt
clar de segregacidé socioecondmica, que igualment s’observa en la distribucio
de la vulnerabilitat.

Especialment Empuriabrava és el nucli que presenta un IVS més alt, entre el 6,5
i 7. ELmodeleconomic basat en el turisme (amb baixos salaris i concentracio de
la pobresa) és el principal motiu que destaca l’estudi per aquesta concentracio.
Els autors estenen la reflexié al conjunt de UAlt Emporda.

Considerar U'lVS de la poblacié en relacié al mercat d’Empuriabrava és un as-
pecte important perque el mercat permet 'accés a productes alimentaris i no
alimentaris a preus més economics, i ofereix oportunitats laborals també a per-
sones en situacio de vulnerabilitat.

e > Factors de Vulnerabilitat
1- Envelliment
2- Immigracié nova
B 3- Rendes baixes
as Mk
g
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= 4- Envelliment + Immigracié nova
- l 5- Envelliment + Immigracié antiga i nova
6- Envelliment + Rendes baixes
7- Immigracié nova + Rendes baixes
8- Immigracio antiga i nova + Rendes baixes
. 9- Envelliment + Immigracié nova + Rendas baixes
Sense vulnerabilitats
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Sense vulnerabilitat

DALT: Tipologia de vulnerabilitat per barri. Castellé d’Empuries. BAIX: Valors IVS per seccié censal. Castelld
d’Empuries. FONT: Cortada, I. et al (2024) Indicadors per a la mesura de situacions de desigualtat i vulnerabi-
litat social. index de vulnerabilitat social aplicat a ’Alt Emporda. Ajuntament de Figueres i Institut de Recerca
Gloria Compte
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3. EL MERCAT D’EMPURIABRAVA

3.1UBICACIO | ESPAI

311 Ubicacio actual

Elmercat s’ubica al llarg del Passeig Maritim, des de la Muga fins a labocana del Respecte la ubicacié actual, apareixen debilitats i amenaces importants que

port. EL2020 es va acabar la remodelacio del passeig, amb una nova urbanitza- plantegen la possibilitat d’un canvi d’ubicacio. A continuacio es detallen els as-

cid que ha permés ampliar i fer més accessible la zona habilitada pels vianants. pectes més destacats de la ubicacié actual.

DEBILITATS

El mercat s’ubica en una de les
principals arees d’aparcament
d’accés a la platja. Sobretot a 'es-
tiu comporta conflictes en la re-
serva de U'espai del mercat perque
hi ha vehicles que no respecten la
reserva d’espai que ja s’indica di-
vendres a la tarda. Durant el dia
de mercat i a la zona de fruita hi ha
cotxes que paren en doble fila per
comprar i carregar.

Per proximitat i especialment en
dies de fort vent, és molt facil que
residus lleugers com els plastics
provinents de lactivitat del mercat
volin i acabin al mar o a la Muga.

El Passeig Maritim esta afectat per
la Llei de Costes i s’hi limiten les
possibles intervencions a fer-hi.

AMENACES

Els comerciants dels locals co-
mercials propers es queixen de la
ubicacié del mercat, sigui propera
(si estigués ubicat al carrer de Sant
Mori) o Uactual (al Passeig Maritim).
En el primer cas ho veuen com una
competencia sobre la propia acti-
vitat i en el segon, com una inter-
ferencia, ja que usuaris del mercat
aparquen al Carrer Sant Mori pero
no van als comergos.

Tot i ser ampli, especialment a l'es-
tiu, Uimportant nombre d’usuaries
i Uelevat nombre de parades fa di-
ficil garantir 'espai de seguretat
necessari (pas de vehicles d’emer-
gencies, etc.)

FORTALESES

El Passeig Maritim un espai de
referéncia important d’Empuria-
brava, i un dels més representa-
tius i centrals del nucli.

Esunespaiampliique permetab-
sorbir el volumn elevat d’usuaries
de lestium que incrementa res-
pecte la temporada d’hivern.

Esta ben connectat a partir de di-
versos sistemes de transport (bici-
cleta, a peu, transport public, etc.).

Permet ubicar-hi infraestructures
importants com els grans conte-
nidors de reciclatge. Permet l’en-
trada i sortida sense dificultat de
camions grans.

Permet l'adaptacié del transit
d’una manera facil.

OPORTUNITATS

El mercat té visibilitat i és acces-
sible i proper a les arees més con-
corregudes.

El volum de gent esta concentrat
enun espai amplija projectatamb
aquesta voluntat, sense que mo-
lesti o produeixi interferencies als
veins i a arees residencials més
tranquiles.

Esta proper a 'area comercial de
Sant Mori i als establiments de
restauracié propers a la platja,
possibilitant la complementa-
rietat entre comerg, restauracio i
mercat i el mix comercial.
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Territori, Cultura i Comunitat
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3.1.2 Altres ubicacions analitzades

A més del Passeig Maritim on trobem alguns establiments de restauracid i algun

, \

comer¢ puntual, Empuriabrava concentra la resta d’establiments comercials y —

en dos altres eixos: el Carrer de Sant Mori i 'Avinguda de la Republica Catalana. ‘\\
)/ — / \

A continuacié s’analitza cadascuna d’aquestes arees, considerant un mercat / \

amb la mateixa extensio, peridentificar-ne aquelles oportunitats i debilitats que / AN s

Mas Nou

caldria considerar en el cas de proposar-se un canvi d’ubicacié. Es descarten
altres arees pel seu caracter residencial.

Carrer de Sant Mori

DEBILITATS | AMENACES FORTALESES | OPORTUNITATS

Els comerciants veuen el mercat Es una area més central i propera

meés com una amenaga que com
una oportunitat.

Com a eix comercial el carrer Sant
Mori i la porxada fa un temps que
ha entrat en decadéncia i li cal un
impuls i revisié perque funcioni
com un pol tractor.

Des de la perspectiva del turisme,
no és tant atractiu com el Passeig
Maritim.

En el cas d’'una configuracio lineal
del mercat presentaria més difi-
cultats de gestio del transit que el
Passeig Maritim perque els vehicles
haurien d’arribar fins al passeig Ma-
ritim a través de dos encreuaments
(rotondes).

als habitatges.

Es el principal eix comercial
d’Empuriabrava.

Es un espai ampli que permetria
ubicar parades i furgonetes da-
rrera les parades i el mateix vo-
lum d’usuaries i parades actual.

Al no esta directament en con-
tacte amb el mar com el Passeig
Maritim podria reduir-se el risc
de que residus plastics arribin al
mar.
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DEBILITATS | AMENACES

Es una de les principals vies d’accés
a Empuriabrava i concentra la major
part del transit.La gestié del transit,
per tant, pot ser una dificultat impor-
tant.

L’accés a les grans superficies (su-
permercats i hipermercats) es fa ma-
joritariament en cotxe i no es com-
plementa amb altra activitat turistica
(com anar a passejar, consumir a es-
tabliments de restauracio, etc.).

Des de la perspectiva turistica no
€s un espai atractiu ni proper a al-
tres serveis turistics. Tampoc és una
ubicacié propera a larea on hi resi-
deixen més persones.

Viariament és un eix més complicat
(accessos a recintes, etc.)

Avinguda de la Republica Catalana

FORTALESES | OPORTUNITATS

Hi ha carrers propers per on es po-
dria desviar el transit (com el ca-
rrer de la Marinada).

Hi ha establiments comercials
com grans cadenes de supermer-
cats (Montserrat, Lidl, etc.) que
podrien afavorir la complementa-
rietat amb el mercat.

Des de la perspectiva de la soste-
nibilitat, és la ubicacié que podria
impedir que més residus arribes-
sin al mar.

Es podria intervenir a U'espai pu-
blic per dotar de punts de llum en-
dollables per la parada.

ESTUDI DE MILLORA DEL MERCAT DE VENDA NO SEDENTARIA @) Mixité
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3.2 ACCESSIBILITAT | MOBILITAT

L’accés al mercat es produeix, principalment, mitjangant transport rodat privat.
Tot i les possibilitats que s’ofereixen de transport public, no és U'opcié majori-
taria de les usuaries del mercat. La ubicacid del mercat i els carrers del voltant
disposen d’una gran quantitat d’aparcaments.

L'estacionalitat i la menor preséncia de turistes i visitants durant la temporada
d’hivern s’equilibra per la regular visita de turistes francesos, sigui perque tenen
segona residencia al municipi o no, se senten atrets pel mercat. El seu accés
principalment es produeix amb cotxe.

L’alternativa de mobilitat amb transport publlic o bicicleta sén opcions factibles
per les usuaries que resideixen a la zona. Entre Castellé d’Empduries i Empu-
riabrava existeixen tres linies d’autobus. La groga que només funciona durant
U'estiu permet incrementar les freqléencies de la linia regular de tot U'any, la ver-
mella. Per altra banda, existeixen diverses rutes ciclables a Empuriabrava, des-
tacant-se el camivora la Muga que arriba fins Uinici del mercat. La gran extensio
de carrers residencials també permet que lalternativa de la bicicleta sigui una
opcié segura.

Durant les hores de funcionament del mercat i en relacié a 'aparcament apa-
reixent diversos reptes. Per una banda, el fet que el mercat ocupi tota la longitud
del Passeig Maritim fa que es redueixi 'aparcament disponible proper al mercat.

Sobretot a 'area de l'alimentacid, a Uinici del mercat, es produeixen infraccions
d’estacionament perque la gent para a carregar la fruita i verdura. Aixo dificulta
la gestid del transit i obliga a tenir patrulles de policia al voltant.

Les infraccions d’estacionament s’intenten controlar amb patrulles policials.
A Uestiu s’habilita una segona linia d’aparcament a la zona de fruita i verdura.
Tanmateix, les dues situacions fan que els residents al bloc adjacent, si han
estacionat el vehicle a darrera la linia de mercat, no hi puguin accedir.

ESTUDI DE MILLORA DEL MERCAT DE VENDA NO SEDENTARIA ~ @) Mixité
D’EMPURIABRAVA A CASTELLO D’EMPURIES, Marg 2025 Temo, Culuxa] Comntia

Quan ha de passar el personal de neteja viaria de Cenet, es troben amb alguns
cotxes aparcats que els dificulta la tasca.

Foto: Mixité, gener 2025.
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3.3 GESTIO DE RESIDUS

La fraccio que més dificultats comporta en relacio a la gestio de residus és la
fraccio organica. Les parades d’alimentacié comparteixen els contenidors d’or-
ganica, que es distribueixen al llarg de la via publica. Com que sén compartits,
no es poden desplagar i sén els paradistes els que han de recorrer la distancia
que els separa del contenidor amb la brossa organica.

Els revenedors de fruita i verdura sén els que generen més quantitat de residus,
especialment les dues parades que es troben a principi del mercat i que son les
més grans. A Uestiu el problema s’agreuja perque el producte que porten sovint
és de baixa qualitat i es malmet rapid, sobretot amb les temperatures elevades
de Uestiu. Aixo fa que hi hagi molt del producte que no es pot vendre que acaba
com aresidu del mercati que s’ha de gestionar.

A Uhivern, i segons l'observacio que s’ha pogut fer, els paradistes de productes
alimentaris respecten adequadament la gestié de residus organica i fan servir
els contenidors. A Ultima hora del mati, quan ja disminueix el nombre d’usuaries
i jaacaben de vendre els ultims productes, si que s’ha detectat una quantitat de
brossa organica important al carrer (pells de ceba, de taronja, fulles, etc.). Sén
residus que acaben al terra degut a la mateixa activitat frenetica del mercat en
hores punta amb més concentracié d’usuaris.

Pel que fa a la gesti6 dels residus no organics, es produeixen diverses situa-
cions. En el cas dels paradistes de fruita i verdura, sobretot revenedors que ve-
nen grans quantitats de productes, el volum de caixes de cartré i de fusta és
molt elevat. Per manca d’espai darrera la parada (perqué hi deixen els palés
amb el producte per vendre) van disposant les caixes de manera desordenada
a la zona verda que hi ha al costat de la parada. Les caixes de plastic, perquée
altres usuaris no se les endiguin, les deixen entre els arbustos. Aquesta practi-
ca contribueix a un desordre i una degradacié del mercat. Altres paradistes no

ESTUDI DE MILLORA DEL MERCAT DE VENDA NO SEDENTARIA @) Mixité
D’EMPURIABRAVA A CASTELLO D’EMPURIES, Marg 2025 Termtor, Culura | Comuntat

tenen aquesta practica i deixen els residus no organics més ordenats a U'espera
de la seva retirada per part del servei de neteja.

Fa un temps es disposaven uns grans contenidors de reciclatge especialment
dirigit a aquestes dues grans parades de fruita i verdura, perd no s’acabava de
fer la tria adequadament i es van acabar retirant. Els paradistes involucrats
pero, els voldrien recuperar amb el compromis de fer-ho millor.

En el cas dels productes no alimentaris, sobretot roba i sabates que venen em-

Foto: Mixité, gener 2025.
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paquetats o encaixats (amb plastics o papers lleugers), hi ha el repte de gestio-
nar bé aquests residus.

Molts paradistes de roba tenen el producte directament penjat i no generen re-
sidu. Pero els que tenen roba plegada (samarretes, camises, etc.) que van plas-
tificades, quan les han de mostrar al client, han de treure i llencar el plastic.
En dies de vent, aquests plastics si no s’han guardat adequadament, facilment
volen cap al mar, amb U'impacte ambiental que aixd suposa.

Per festionar aquests residus plastics els paradistes no disposen de conteni-
dors especifics facilitats per Uajuntament. Cadascu ho fa a la seva manera,
normalment amb bosses grans de plastic que deixen entreobertes al terra, a
sota del taullel o al darrera. Per tant, no es garanteix adequadament que part
d’aquests residus puguin marxar volant.

Durant les visites, no s’ha obervat una problematica especialment destacable
en aquest sentit. La majoria de parades de producte no alimentari tenien els re-
sidus controlats i no es detectava brossa pel terra. Val a dir pero, que la situacio
a ’hivern amb menys usuaries, menys vendes i menys parades és diferent de la
situacié d’estiu, quan les vendes s’activen, i els paradistes posen més 'atencio
en larelacié amb el client que cap a on van els papers o plastics que treuen.

L'empresa de neteja té constancia de situacions derivades d’aquesta mala ges-
tio dels residus, amb embolcalls, plastics i papers al llarg de tot el passeig.

Per ultim, hi ha comptades parades del mercat que ofereixin bosses composta-
bles. La majoria de parades ofereixen bosses de plastic convencionals. Sibé no
sdn un problema perqué marxin amb el vent, no es compleix amb la normativa
de reduccié del consum de bosses de plastic lleugeres, ja que sovint s’ofereixen
gratuitament als usuaris.

ESTUDI DE MILLORA DEL MERCAT DE VENDA NO SEDENTARIA ~ @) Mixité
D’EMPURIABRAVA A CASTELLO D’EMPURIES, Marg 2025 Temo, Culuxa] Comntia

Parada que ofereix 'opcié de bosses compostables. Foto: Mixité, gener 2025.
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3.4 DIVERSITAT DE PARADES | PRODUCTES VENUTS

El mercat pateix una desproporcié en la diversitat de parades (Grafic 1). EL81%
de les parades recomptades durant les visites de camp sén d’equipament per-
sonal, principalment roba de donaid’home i bolsos. EL8% és d’equipament per
la llar mentre que el 6% és d’alimentacio fresca. Els serveis d’alimentacio (bar,
xurreria i rostisseria) representen el 2%, Uoci, lleure i cultura 1% i les parades
d’altres productes el 2%.

Cal tenir en compte que aquesta desproporcio entre alimentari i no alimentari
s’acusa a la temporada d’estiu, ja que les parades que falten a ’hivern sén prin-
cipalment de producte no alimentari.

La manca de diversitat de parades també comporta que molts dels productes
venuts siguin molt similars o practicament iguals, sobretot a la part d’equipa-
ment personal. La percepcid de producte repetit per tant, es té tant pels para-
distes com pels usuaris i ladministracio.

Especificament en aquest tipus de productes, predominen la moda de dona i
d’home, els complements i la marroquineria (bolsos) com els productes més
venuts. Hi ha parades que combinen roba esportiva (samarretes) amb calcat
esportiu i d’altres que combinen roba i complements.

En general es detecta que el 21% de les parades ven productes d’imitacid, co-
pia o falsificacio. Aixo ha comportat una devallada en la qualitat dels produc-
tes venuts ja que algunes parades que portaven marques autentiques (sigui de
roba, jaquetes com d’equipacié esportiva) ho han deixat de fer perque no poden
competir amb els preus dels productes d’imitacié. Per tant, es produeixen si-
tuacions de competencia deslleial. A més, s’han identificat dues parades de
productes de segona ma de baixa qualitat.

ESTUDI DE MILLORA DEL MERCAT DE VENDA NO SEDENTARIA @) Mixité
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Alguns dels productes (ulleres de sol, equipament per la platja com tovalloles,
banyadors, pareos, etc.) sén productes que apareixen durant la temporada d’es-
tiu, amb un increment de la diversitat dels productes no alimentaris.

Alguns paradistes pero, varien el tipus de producte que venen al llarg de 'any en
funcid de les ofertes i, per tant, es fa dificil fer un seguimenti control de la qualitat
i diversitat de productes real perque va canviant. S’ajusten a la demanda segons
eltipus d’usuaris i la temporada i estacionalitat; i adapten el producte segons les
oprotunitats de subministrament que tenen.

Pel que fa a l'alimentacio, durant les visites s’ha registrat una diversitat mitja de
productes venuts. Dels possibles productes alimentaris que es poden vendre a
un mercat no sedentari (Figura 1), Empuriabrava cobreix el 48%. Hi ha un fort pre-
domini de la fruita i verdura i no hi ha oferta d’altres productes també quotidians
com el pa, planter i llavors, lactis frescos, herbolari o llegums secs. Segons les
dades de les parades amb llicéncia de UAjuntament, hi ha algunes parades que no
s’han pogut observar perd que a Uestiu si que hivan i complementen amb la part
de fruita secai olives.

Fruita fresca de temporada Llegums secs Ous

Fruita fresca tropical o fora de Fruita seca Embotits
temporada Olives Carn fresca
Verdura fresca de temporada Condiments i espécies Formatges
Verdura fora de temporada Lactics frescos

Pa .

: Herbolari Pesca salada
Dolgos i pastes -
Xocolata i derivats Mel Peix fresc
Xurreria Rostisseria Llaminadures
Bar Menjar preparat Viilicors

Planter i llavors

Figura 1. Llista de possibles productes alimentaris que es poden vendre a un mercat no sedentari
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Grafics 3i 4. Diversitat de productes d’Equipament per la llari Ocii lleure.

EQUIPAMENT PER LA LLAR OCI I LLEURE

Llits mascotes M -
Aparelis electronics [

Altres artesania  [IEEG__—u

Maletes i material de
Decoracié i mobiliari I -

viatge
Paramentde la llar EEG__——_

Equipacié futbol [

Basar (petit...

Hules Catifes

Musica -
Floristeria

Joguines N

|
Roba de llar  I—

o
N
IS
(o2}
o]

10 0 1 2 3 4 5

Grafich. Diversitat de productes d’Alimentacid.

ALIMENTACIO FRESCA

O = N Wk OO~ 0 WO

32



,/,/,,,,/
111/
/ ) ,//

, =
:L'J'('lmlflrflllllléllli‘llll
. i, I ] L)

..If:'lllllllll : 2 fre
\A CAST

rc 20 ti- ' j
/ ’Illllllllllllllllllllll

IllllllllI[///[//

/Y
"1/ /i) ’:,/:///,r/,r |
,///'I"" //// /‘
1)) /11

i #::"*r-v—-‘
/ ,--.L.- AQE[;’
Sy

, ==~

/)
/1// /,
/,/,,r/’/’//,

Area de p
allm

‘Complementarietat
amb restaurants
/ /]
11/ /,

I - / 11/ TTTT7 I /,/,’,’//,,////,’
e >y i /
/1] : : ’ ‘
,,/',"////",’” o ’ | V V
b /) //,u i ; : V | ”
f / / /]
% ; ’///

; ,//, /// / ,', ///////” /'/// /) ’/’/'/
,/,/,,/’// //
o // ///’, /] "/ / /,, / /"/';/’/'/r"/’//'//”/"/E/i//"//
7 / T /// 777 /,,,,,/,,///'//,"//,‘r,/,;,/’,",’/,’/ /’/;/ '/' 111111/ //’///,/, ////""/'//'/’:’///:;//r /////,//”///// ,/ ’//',/’/’,//,///,',///////,/, r//’:'///’/’I,/’/f/,//lr////////// ”M/ / // ’/ ///’///’/”//’/ ///;/;//////’///// ///:/’/”///”/’/;//’w/’//////’ /// V ‘ \ / // / ’/ //

| ”’/ /W/ //’/’// :’//:///’/// 7 ’///’/ / i /) 1 "/,’,, ) ////H/,//r//,//’” //// ", /,'//,/’///,//"“ / /’///':”,/"///",/,/'/,// ’// / 111111 ,//,/// ”/’/,'/ // / ,/// // /// ,/
/’///}/’// //’//: // //////’///’ i // /// ’/ | /:’/ : //’ / i | / ’//’///’/’/ / // /’ / / /,/////'/;//’ ///,’//”'/ /"//’r" ’/’//’/:'/,/,////,//,/ /,////// ///’:’//”’///// //’;/ /H ’/:’/’// ’/ /” / /”// / / / / | / H”” ’//”///’///////
’///’///’/’/”H// i/;;// 0 ’/ ////’////’///”////; i i i /’/’;/////’/ ////,////;//// 1 : ,/////// ) ’/://'/"/'//"/'7/’ i ’/ ) :/ / // }/ | i /// / ’/’/ ///’/’ ”/ //’/;/ ///;//;;;//;////////
/Z/////’//’ /////// ///; /// i / /// / /// / ’/’ // //m/’/’ ’// ’//////r/////;/,//,;/r/,,/'/,’////'// /// /// //// //// /’ / //// // ’///"/,",","/,"/, / 11111111111/) ’/’ ’///,f / //’/’///’/// /]

/,

/,//,

L, /

/, i
/:,/// i

,,,/r', 11/
/) {////"’/”
/ / / /) / ’ // / /
,,/ /// ,// /’ 1111111111, i ” i ’//’///’ /
/) i 1Y) 1/, / / / i) // i 111111/ / // ,,,,/w,,/’/”'/' i)
// // /) //// / / 11111/ 11/ i/ ///, /1), / ,,// / /// I / ///'///r’/rr’/"/"’/’r"’///"/,/,/,r///r’///// /
/// / /’ / . /” / ’/// ///’ / ’/ | ’//’ i / i /) ’//M,//,r / / , / ,///'////// / / //m ,/,/ // ,u’/,/,/ / ///
| /// // . // / /’// /’// //’/ | /“// 0 / ///////HW////’/// /’ /] / / // /, ;// 1) i ///,',//,,// //// ’/,rr,/,//’,////'///r/ 1) ’///// ,’/ // /] 1/ / , / / 11111111,
11111111/ r’// iy /r'/,, /// ,, I /// r,f/, i ,,, i i ) / /// ,,r,/,r,/,,,'/,/u,//,r,/',/r’/,"r/ iy H/'H i | /// .
// ///// / ///////////’/H | / //’////////// //////// / / ’ I /// ,,’///////////”///////’/////’7// f 111/ /, ,//, 1/ 111111/ //) : ”//,,,/ i //’/' /,// /,u//////r'//////;/, //’/,/,r///////r// // ’/” / /1111// // /// ’/ ’// // // ///// ’r'//' // / /,'u'/////////’,w/, //"/'//
- \\ ’ //’ . ’/H / L i i i i i ’/” H” /”’/M”/ ’/
/// /’,//,/ 7 ’///// ///,/////,,,/ 111y / / /1// /1/1// /1/1//// / / / / 11111/ /11// Y / // / 111 / 1111111111111
’ ’ ’ / N// /” | | // / /// /1], 1111111111111/ / ) 1111/ 111/
Y e // {/ s,,//,g,//,/ ablin 1l /// /// iy ,, // / )‘,//,//,,/ ) 1111 /,,u/ ect 17? ¢ a ",1 a@ld&tfem ﬁmqélméw /M//'/”/ 1 ’/// 7 l i / / 0 . . . /p%/
i) ek iy / (s ‘74 A)’ d d'E urop %ba'ﬂ”?d% /"’/’/ /,,// i 1 / m 0
“W "/ ﬁh i l/'/’//’r"’/'r/ t,#/l,l dﬁpll' é/'/ 77/) é // ‘ / f ,/r . ,,, i , ,// / / / /117 /,,r,//,' 1ol , 111111/ ,/r'/,',//’,r’// / 7 /,/ ,,,'/, /, / /1/) 1/
’”’/// /// sy ///H/ ducte /////m/ i /”/// / il / 1/ U e )e ///»g[ ‘f‘tf?cﬁ‘,/”?ﬁ VW ra Srﬂ"a ﬁ pus ,/,r///,////,//,'/w/ //) //,/ /“/ i

/%}éw h ,,/,,//,,,/,/,,//,// i ""aﬁ’%”” i ,,,,/,///,/, T ,;7 enicle)))ososty /srt,é, y m,: /«fw , wér/ acosta m ‘extre w/ew i,

/ / " T Y 111/ e /1] 111 " 7 disr ’ Wil ’ 0
/,,p sonal rgnoalmentari 'ﬁ : / //
///// /,Equ #3!’; watiae//////11/111)1))) i /17"19 }1 lmyey‘ttﬁdg gé{a ra[;i,ﬁ, ’//,’,// ,/,, , ” ‘7“ é‘“éw ’gmwg’tw a H/’ dj m’mu’ Wj g’n’é’@mﬁ
e //;/ H/,/ //,/////, /////// // //w/" ey 1 ) // / / //
¢ il ’ i

i

1111/

I
/ ///, Iy

nt e’l/ hﬁ

/11// ',,’/ 1111111111111111111111/11/)
111/ /// ////) 1 ,,/, ’,/, '///// i
/’/ /7 /7 r/' / /’ / 111/ ,//,r////w/ // / // 1111111111111/ ///r/,/'/, ,/, , ,,/;, ///,/// ’/r/r’// ’/' /, ’/f'/"/'//’//"'//" // ////'/"/’/’/'/'//7’//’

1) 11111)) 1/ / y /// ,,,,, / / / 111111/ 11111111111 110

\ - //W/ /W/// e o i ”’/’ //’”//’ //’ ’//////’, ,/, / // i i //////, ) / 1] ///,///,,r//,,///’/’,///,,r/,r/,
//,/////’// // /// //////// i //, ,/ // /'/’ /////,////r/,///’/'///// / (i ///’,’ / /’/’////,/,/ ////’/ //,,///////,//// '////,M/////// /// / /’//”//’//
/// / /,,’ ,,,, ’/,/ / ' ,' / /,/,//,,/,' 11111111111/ 111111111111/11/ ""'/' 11111/ i i / iy ” .

/ ’/’///’////H//” //”W/ i M” // ,’////”//’/’,//r,y,'//////’//’,,//,// /’,r,/,/’/, /////,r//,r’/ //,,,/,,/’ ///// ';/ // ,,,/H,//’,// ///////// ////// '//// //////,/ 11111/

// ,,/// /// 1/ /111111// // ///
0 ///// i ’/M/ /’/ ///////////"///”,//,/////// /’/,’////”, /// //////// ///// ///// ///

/1111

m ///,,/,
1 i /,///,,/,,/,’,,,/,,,//u//,',’,/,r,'/,//// i



3.5 ESTRUCTURA DE LES PARADES

Segons el Grafic 6. Estructura de la parada, el 61% de les parades observades
son amb taulell, és a dir, el venedor es situa a la part posterior del taulell i els
usuaris no poden accedir a tots els productes. El 32% son parades obertes, és a
dir, la conformacio de la parada (sigui amb el producte penjat o amb la disposicio
dels taulells) permet que Uusuari es passegi per Uinterior de la parada i accedeixi
al conjunt de productes. Només un 3% de les parades tenen el producte a terra
pero és producte de grans dimensions (catifes o cistelleria africana). | un 4% de
les parades s6n camié-remolc.

Les parades amb tot penjat majoritariament son de roba pero també algunes
parades de marroquineria tenen la major part del producte penjat. Aixo permet
un major ordre a la parada respecte d’altres que apilen el producte de manera
desordenada.

Grafic 6. Estructura de la parada

0% 3% 4%

= Camio - remolc
= Parada amb taulell
Parada oberta
m Camio - remolc amb parada

m Producte a terra
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Exemple de parada oberta amb producte
penjati sobre taulell.

Foto: Mixité, gener 2025.

Exemple de parada oberta amb tot el
producte penjat.

Foto: Mixité, gener 2025.

Exemple de parada amb taulell.

Foto: Mixité, gener 2025.
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3.6 ESTETICA DE LES PARADES
3.6.1 Analisi dels tendals

EL 53% de les parades disposen de tendal uniforme, mentre que el 2% disposa
de tendal pero no és uniforme i el 45% no disposa de tendal. Cal teniren compte
que el registre de l'analisi s’ha efectuat durant la temporada d’hivern i moltes
de les parades registrades sense tendal tenien Uestructura preparada pero no la
tela. De les converses amb els paradistes s’ha recollit que el principal motiu de
no posar el tendal a Uhivern és pel tema de 'assolellament que permet un major
confort en mesos de fred. Per tant, hi ha part de les parades que no s’ha pogut
observar la qualitat d’aquests tendals.

La majoria dels tendals observats son teles lleugeres que es fixen a Uestructura
amb elements com pinces o similars. No hi ha una uniformitat entre els tendals
de les parades. Tampoc s’ha detectat un important nombre de parades amb
tendals en mal estat.

Lamplada dels tendals a Uestiu, quan tots estan col-locats per protegir-se del
sol, impedeix la segureat en el pas de vehicles d’emergencia.

Grafic 7. Parades amb o sense tendal

45% = Tendal uniforme
m Tendal no uniforme

No tendal

2%
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Territori, Cultura i Comunitat

Exemple de parada amb tendal. Foto: Mixité, gener 2025.

Exemple de parada sense tendal. Foto: Mixité, gener 2025.
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3.6.2 Analisi dels faldons

Exemple de parada amb faldé fins al
terra.

Els faldons contribueixen a Uestética de la mateixa parada perqué ajuden a
transmetre una sensacié d’ordre i neteja, ja que permeten ocultar elements que
. . . Foto: Mixité, gener 2025.
no haurien de quedar visibles com caixes o embalatges dels productes, les bos-

ses de residus plastics etc. i aconsegueixen una estética més unificada.

Tot i aix0, el 92% de les parades analitzades que tenen taulell no tenen faldé i
només el 8% tenen faldé fins al terra. S’ha considerat U'element de faldé com a
tal, és a dir, les estovalles que pengen i no arriben a terra o el mateix producte

penjat, no s’han comptabilitzat com a faldons.

També s’ha observat que en la majoria dels casos, els faldons no sén uniformes

ni entre els que utilitza la mateixa parada o entre parades. No existeix una marca Exemple de parada sense faldo.

de mercat que contribueixi a unificar els faldons. Foto: Mixité, gener 2025.

Grafic 8. Parades amb o sense faldé

Exemple de parada amb estovalles
que pengen com a faldé sense que

Lo arribin al terra.
m Faldo fins al terra

Foto: Mixité, gener 2025.
m No faldé
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3.6.3 Analisi de les estovalles

Exemple de parada amb estovalles i

Les estovalles que tapen les fustes dels taulells contribueixen a una millor pre- s
sense ralao.

sentacié del producte i a una major sensacio d’ordre i cura de la parada.
Foto: Mixité, gener 2025.

Hi ha parades que tal com tenen disposats el producte i pel tipus d’estructura
que utilitzen, amb taulells metal:-lics o similars, que tampoc utilitzen estovalles.

Aixi, de les parades que tenen taulell, el 25% si que utilitza estovalles mentres
que el 75% no. Tampoc hi sol haver uniformitat en la tela (color, estampat, etc.)
ni estan ben acabades (perimetres descosits, amb fils, torts, etc.).

Exemple de parada sense estovalles.

Foto: Mixité, gener 2025.

Grafic 8. Parades amb o sense estovalles

m Estovalles Exemple de parada sense estovalles.

= No estovalles Foto: Mixité, gener 2025.
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3.7 QUALITAT DE LA PARADA

Per valorar la qualitat de la parada s’han observat tres aspectes diferents:

e Comunicacio: si es comuniquen els preus del producte, tipus de
senyaléetica o elements promocionals visibles, qualitat i uniformitat
d’aquests elements, senyalitzacié del producte, suports, etc.

e Ordreineteja: si el producte esta exposat de manera ordenada, ordre
general de la parada, si hiha capses fora de lloc, la netedat de Uespaiisi
hi ha residus al voltant de la parada derivats de la seva propia activitat.

o Exposicio del producte: si els productes venuts estan exposats ade-
quadament, és a dir, sén facilment visibles, estan ben col-locats (no
amuntegats), si es respecta una coherencia, etc.

Grafic 9. Qualitat de la parada

= Mig
Bona
0 20 40 60 80 100
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Pel que fa a la comunicacio, la valoracio general és negativa perque el 78% de
les parades no implementen estrategies de comunicacié que senyalitzen el
producte (caracteristiques, origen, diferenciacié...) o el preu. | si existeix la sen-
yalectica, aquesta sovint no és uniforme dins la mateixa parada i es fa amb ma-
terials de baixa qualitat que contribueixen a una pitjor percepcié de la qualitat
del producte i de la parada.

En relacio a Uordre i la neteja, la valoracio general és positiva perqué es conside-
ra que el 87% de les parades observades tenen el producte ben exposat, sense
capses fora de lloc i amb Uespai net. S’han detectat poques parades (el 12%) que
tenen el producte exposat de manera desordenada, amb roba apilada. En el cas
de l'alimentacio, hi ha parades de fruita i verdura que no tenen un bon nivell d’or-
dreineteja, sigui perque acaben generant molts residus (en el cas dels paradistes
grans) o perqué no cuiden Uestética de la parada (com algun paradista pages).

En el cas de Uexposicié del producte també es considera que és un aspecte que
es fa aedquadament, amb un 85% de les parades que exposen el producte de
manera correcta.
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En aquesta parada el produc-
te s’exposa directament a les
caixes, l'estructura de la parada
no té el taulell de fusta. No sen-
yalitzacioé de preus.

Foto: Mixité, gener 2025.
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Parada amb el producte ordenat
i exposat adequadament. Senya-
litzacio de preus clara, uniforme
ivisible.

Foto: Mixité, gener 2025.

Parada de roba de segona ma
amb el producte amuntegat.

- =i;;immm !L""q : L Exposicié del producte directa-

an T . . .
- "’Ill’l!!m v ment a les caixes d’origen, tot i
oy

que combina altres casos amb
el producte exposat sobre el
taulell. Senyalitzacié de preus
precaria.

Foto: Mixité, gener 2025.

Producte amuntegat sobre el
taulell. Senyalitzacié de preus
clara i uniforme.

Foto: Mixité, gener 2025.

Senyalitzacié de preus visible i
uniforme.

Foto: Mixité, gener 2025.

Parada de roba de segona ma
amb el producte amuntegat.
Senyalitzacié de preus visible
perd no uniforme i precaria.

Foto: Mixité, gener 2025.
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3.8 SECTOR ALIMENTARI DEL MERCAT

La majoria de parades d’alimentacié del mercat sén de fruita i verdura. Només hi
ha un pagesiila resta son paradistes revenedors. Hi ha diversitat d’oferta i qualitat
de producte, ja que a part del pages, una parada ofereix productes ecologics d’al-
ta qualitat, hi ha revenedors amb producte també de qualitat alta, mitja i baixa.
Aixd permet una accessibilitat a un rang ampli de poblacio.

Els restaurants de la zona, només a l'estiu, s’abasteixen de les parades que por-
ten el producte més economic i que tenen molt volum per vendre. A 'hivern, amb
menys activitat als restaurants, no poden consumir el producte tant rapid i per
tant, ja no compren al mercat.

Destaquen dues parades que fan més de 12 metres i que sén de fruita i verdura
perque porten molt volum de producte i, per tant, el seu impacte en forma de re-
sidus és molt superior que el de la resta de paradistes. També sén els que atrauen
més nombre d’usuaries, sobretot a la part del final del mati.

La resta de parades d’alimentacid son parades de multiproducte (amb diverses
combinacions com formatges, embotits i pesca salada), n’hi ha una de format-
ges, una de mel, rostisseria, dues xurreries i un bar-food truck. A Uestiu hi ha altres
parades que el dia de les visites de camp no hi eren com una parada especifica-
ment d’olives i una parada de multiproducte amb fruita seca.

No hi ha cap parada de producte fresc tipus carnisseria o peixateria.

ESTUDI DE MILLORA DEL MERCAT DE VENDA NO SEDENTARIA @) Mixité
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Territori, Cultura i Comunitat

ER SRS
6 & -
o =
| L

g
rr'”::
==

—’
=
-

p——
e
-

2

\ W ANAAVAN, NNV,
M o A N AN

A Vi :MMWMWWMM%W i

G MaAAANN N NN ANANARA A AN AR
A< =

Una de les parades de fruita i verdura de més de 12 metres. Foto: Mixité, gener 2025.
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3.9 CONCLUSIONS

El mercat d’Empuriabrava és un mercat amb una capacitat tractora important,
tant com a actiu turistic per persones estrangeres, sobretot franceses, com per-
sones locals i d’altres comarques properes a UAlt Emporda. La gran quantitat de
parades i la ubicacio privilegiada prop del mar permeten una experiencia diferent
respecte altres mercats que s’ubiquen en arees més centriques i urbanes. En
aquest cas, la disposicio lineal paral-lela al mar i amb un passeig renovat, pro-
mou el passeig i el gaudi i contribueix al mix comercial, sobretot en relacio als
restaurants. La ubicacié pero, també presenta alguns reptes vinculats a la gestié
dels residus i a la mobilitat i accessibilitat amb vehicle privat.

Tot i la gran quantitat de parades de producte de no alimentari també té una fun-
cié d’abastament, garantint una diversitat de qualitat de producte i de tipus de
producte notable, fent que sigui un espai inclusiu pel conjunt de la poblacid.
Aquesta funcié permet activar comercialment un nucli principalment de turisme
i segona residencia que no té petit comercg alimentari quotidia. La proporcio pero
de comerg alimentari és petita.

El mercat pero presenta alguns reptes importants derivats de la seva propia es-
tructura. L’elevat nombre de parades (200 en temporada alta quan paren totes) di-
ficulta poder mantenir un ordre general, aixi com la gestid i el control dels produc-
tes que es venen, fer el seguiment dels paradistes i que es compleixi el reglament,
etc. En el cas especific dels productes d’imitacié no s’arriba a sancionar o a fer la
denuncia pertinent. El mateix passa a 'hora de fer efectiu el reglament, ja que es
fa dificil fer efectives les sancions per obertura d’expedients als paradistes.

No existeix cap marca o estetica compartida entre les parades, ja que no existeix
un projecte sobre el mercat per dotar-lo d’una entitat o caracter propi.

La gestid dels residus és un aspecte que suposa un dels majors reptes a superar.

ESTUDI DE MILLORA DEL MERCAT DE VENDA NO SEDENTARIA @) Mixité
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@ FORTALESES | OPORTUNITATS

e Mercat tractor.
e Atractiu per turistes i locals.

e Compleix amb la funcié d’abastament alimentari perdo també la
d’ocii lleure (passeig, mix comercial, etc.).

e Ubicaci6 privilegiada.
e Activacié comercial d’'una zona que no ho és.
e Mercatinclusiu.

e Practicament no hi ha comerg alimentari a Empuriabrava.

@,@ AMENACES | DEBILITATS
e« Elevat nombre de parades
o Dificultat en la gestid i el control.
e Manca d’ordre general.
e No existeix una marca i/o estetica compartida amb les parades.
e Producte repetiti d’imitacio.
e Poca curaen l'aspecte residus.
e Mancances en la gestio dels residus.
e Poca presencia de producte alimentari i que sigui local/proximitat.

o La partd’alimentari perd el caracter d’atractiu per oci i lleure.
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4. PARADISTES | USUARIES

4.1 PARADISTES TREBALLADORS DE LES PARADES

Del procés d’observacio del mercat també se n’ha extret el nombre de treballa-
dors i treballadores del mercat. En conjunt pel total de 170 parades registrades
durant les visites de camp, s’han comptabilitzat 277 persones treballadores.

D’aquestes, segons el Grafic 10, el 65% sén homes i el 23% sén dones, quedant
un 12% per definir.

Per tant, els paradistes conformen un col-lectiu majoritariament masculi.

Per altra banda, també es destaca el nombre total de treballadores per parada
(Grafic 11). En aquest cas, el 35% de les parades tenen només una persona tre-
ballant, el 34% en tenen dues, el 8% en tenen tres. Molt poques parades tenen
més de tres treballadors. Principalment sén les parades d’alimentacié que dis-
posen de més persones treballant a la mateixa parada.

Molts del paradistes sOn persones racialitzades. Aquest fet contribueix a la di-
versitat social i cultural del mercat, perd no s’acaba de percebre com un tret
distintiu propi en positiu. Es a dir, no s’acaba de posar en valor el tret multicul-
tural del mercat.

ESTUDI DE MILLORA DEL MERCAT DE VENDA NO SEDENTARIA ~ @) Mixité
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Grafic 10. Treballadors a les parades segons genere

12%

m Dona
= Home

NS/NC

Grafic 11. Quantitat de treballadors per parada

20%
= 1 Treb.

2 Treb.

3 Treb.
m 4 Treb.
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4.2 PERCEPCIO DELS PARADISTES

De les 27 entrevistes qualitatives breus dutes a terme amb diversos paradistes,

que responen a una mostra diversificada de perfils, se n’han recollit els princi-

pals aspectes que destaquen del mercat.

Evolucié del mercat: Amb un 74%, la majoria dels paradistes considera
que el mercat ha evolucionat negativament. Els principals motius expo-
sats és que hi ha una deixadesa en la gestié del mercat. La percepcio és
que hihauna alta permissivitat als infractors i que cada vegada hi ha pro-
ductes de menys qualitat (incloent les falsificacions i productes d’imita-
cid). Alguns paradistes també exposen que perceben el mercat com un
espai brut i que com que el mercat s’ha fet massa gran, no es respecta
la normativa. Hi ha alguns paradistes confluctius amb els quals és dificil
arribar a acords. Un altre aspecte que influeix en aquesta percepcié de
Uevolucio del mercat és en relacid a les usuaries. Segons els paradis-
tes entrevistats, des de la pandemia Covid-19 el mercat ha disminuit en
usuaries i la despesa que aquestes fan, també s’ha reduit. En general hi
ha menys demanda i massa oferta repetida. També es destaca que ha
disminuit el poder adquisitiu del comprador.

Model de mercat: Tot i la valoracié anterior, el 74% considera que el
model de mercat és correcte. Tanmateix, s’especifica que hi ha compe-
tencia deslleial, que a Uhivern disminueix molt el nombre d’usuaries. cal
una major implicacio dels placers en imposar-se davant d’alguns para-
distes. En general, s’exposa que el mercat ha perdut identitat i que U'ac-
cessibilitat dels paradistes no és adequada (sobretot en el cas d’aquells
que paren sobre el Passeig Maritim i no poden aparcar els vehicles sobre
la vorera del passeig). ELnombre de parades és massa elevat.

ESTUDI DE MILLORA DEL MERCAT DE VENDA NO SEDENTARIA @) Mixité
D’EMPURIABRAVA A CASTELLO D’EMPURIES, Marg 2025 Termtor, Culura | Comuntat

Valoracié delmercat: Els paradistes entrevistats coincideixenambunava-
loracié molt bona sobre la competencia. Consideren que hi ha prou espaii
negoci pertothom. També fan una valoracio bona de la facilitat del mercat,
tant a nivell d’accés com de practicitat; de la mobilitat, a ’hora d’aparcar; i
de ladimensio delmercat. Lavaloracié més negativa, és respecte U'entorni
laimatge del mercat, la promocio del mercatila distribucio de les parades,
mentres que la gestio de 'ajuntament es valora més aviat positivament.
Els aspectes que més positivament es valoren son la ubicacid i Uafluencia
de gent.

Aspectes a millorar:

e Lagestid dels residus (amb U'increment de contenidors), la neteja
i lordre.

o Valorar més els paradistes que porten décades al mercat i que
s’adapten a la normativai a les demandes de UAjuntament perque
s’estimen el mercat (per tradicioé familiar, etc.).

e Incrementar el producte KmO i de proximitat, aixi com la qualitat
general dels productes que es venen.

e Incrementar el control a les parades i ordenar la competéncia,
també per evitar la repeticid excessiva de determinats productes.

e Millorar accessibilitat als lavabos publics pels paradistes (horaris
d’obertura coincidents amb Uhorari d’activitat dels paradistes i ga-
rantir-ne el funcionament durant tot l'any).

e Laseguretat.
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RECOPILACIO DE COMENTARIS DELS PARADISTES ENTREVISTATS:

Sobre les accions de control:

“No hi ha cap mena de control entorn les llicencies donades. Aixo ha fet molt mal al
mercat, ja que ha entrat un perfil de paradistes que tenen un producte de molt baixa
qualitati que li costa molt respcetar la normativa del mercat”.

“El principal problema que s’ha d’afrontar és el cumpliment de les normatives ja apro-
vades. Comenten que hi ha parades molt conflictives que no fan cas i no respecten el
tecnic de mercat.”

“El placer no es fa respectar. Hi ha parades que no tenen cap mena de problema en
encarar-se a la persona responsable. Hi ha epoques de 'any que hi ha paradistes sense
llicencia que s’instal-len al mercat i ningu els diu res.”

“L’ajuntament permet la competencia deslleial, ja que hi ha paradistes que venen el
mateix producte que nosaltres, perod falsificat i amb preus molt més baixos. Aixd ens
genera conflictes amb els compradors, i una reduccioé de les vendes.”

“Les falsiciacions han fet baixar molt la qualitat del mercat, i que hi ha una permesitivat
excessiva entorn aquests productes”.

Sobre la perdua d’usuaries:

“La perdua de clientela és culpa de la preseencia de centres comercials i el comerg on-
line. A més l'ajuntament dificulta la nostra asca, ja que no ens deixa posar la furgoneta
sobre del passeig”.

“Hi ha una gran diferencia entre el mercat d’hivern i el d’estiu. El d’hivern no emsurt a
compte, pero vinc igualment, em fa por perdre la llicéncia per Uestiu. M’és rentable el
mercat perque he fet modificacions en els productes que ofereixo.”

Sobre larelacié amb els paradistes:

“Els paradistes nous i estrangers son molt problematics, ells sén el principal problema
de la situacié actual del mercat”.
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Sobre els serveis disponibles:

“Cal millorar 'accés als WC, principalment pels paradistes. Hi ha d’haver millores en
els serveis o potenciar l'aparicié de punts de llum per millorar i augmentar Uoferta de
productes frescos”.

“Per orinar hem d’utilitzar un urinari que tinc dins de la camioneta. Aix0 no pot passar,
hem de tenir els serveis basics per poder dur a terme el nostre servei”.

“El comerg local es veu obligat a cobrir U'accés als WC dels paradistes. Aix0 és feina de
’ajuntament, perd no ho fan.

Sobre Uestat i qualitat del mercat:
“S’ha de millorar la neteja del mercat.”

“S’hauria de regular el producte ofertat, ja que el creixement desmesurat del mercat ha
potenciat la repeticié exegerada de productes, principalment de roba.”

Sobre la seguretat al mercat:
“Hi ha percepcioé d’inseguretat i un nombre important de furts.”

“Es necessari posar més efectius policials per millorar la percepcié de seguretat i mini-
mitzar els furts”.

Sobre el paper de ajuntament:

“La cuota per estar a aquest mercat és massa alta, acaba suposant un 10% dels ingres-
sos totals.”

“L’ajuntament no ha posat els recursos necessaris per mantenir una correcta gestio del
mercat. No hi haun correcte accés a serveis basics i el mercat esta massificat.”
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FORMACIO | CONEIXEMENT

Els paradistes coneixen la normativa de residus i el qué requereix el reglament. Reiteren
que el problema és que no es fa complir el reglament amb aquells que no compleixen
la normativa. Tanmateix, gairebé totes les parades no ofereixen alternativa a la bossa
lleugera de plastic. En el cas de les parades d’alimentaciod fresca (fruita i verdura) es
fa dificil incorporar la bossa de paper perque el producte sovint esta humit. | la bossa
compostable té un cost major que la de plastic.

Els paradistes d’alimentacié tenen queixes especifiques sobre els residus. Manifesten
que els contenidors proporcionats no son suficients. Especificament les parades més
grans i amb més volum de residu manifesten que voldrien recuperar els grans conteni-
dors que hi havia hagut amb compromis de reciclar i separar correctament.

Davant la possibilitat de participar de formacions vinculades a formacions sobre varis
temes que els permetessin millorar la seva activitat comercial, la resposta majoritaria
va ser que no hi ha interés en assistir a formacions.

Els paradistes també reconeixen el valor de la ubicacié on es troba el mercat i de Uin-
teres que té 'entorn com a espai natural.
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4.3 PUBLIC OBJECTIU

El mercat setmanal d’Empuriabrava compta amb una gran diversitat d’usuaris
que varien segons l’epoca de l’any, consolidant-se com un punt de trobada tant
per a la poblacié resident com per a visitants temporals. L’estacionalitat i el ti-
pus de public condicionen el seu funcionament i les necessitats de millora que
els mateixos usuaris identifiquen. Es poden diferenciar clarament dos grans
segments de public: Uautocton i el turistic. Observem el comportament, opi-
nions i necessitats dels dos publics segons la temporada:

Public de temporada baixa

Durant els mesos de tardor i hivern, el mercat d’Empuriabrava és frequentat
majoritariament per la poblacid locali per residents de municipis propers de les
comarques gironines, aixi com turistes principalement d’origen francés. Amb-
ddés segments es caracteritzen per un us regular del mercat, amb visites setma-
nals o quinzenals, principalment per un ts vinculat a Uoci que no pas practic.

El perfil majoritari en aquest periode correspon a dones adultes o gent gran,
moltes vegades acompanyades, que valoren el mercat per la seva oferta de
proximitat, la qualitat del producte i els preus competitius respecte a altres
establiments comercials. L’accés es fa principalment amb vehicle privat, fet
que comporta disposar de zones d’aparcament properes i accessibles.

Afegim que per ambdds grups, el mercat representa no només un espai de com-
pra siné també un espai social, un lloc de trobada habitual que forma part de la
seva rutina. Destaquen la importancia del mercat com a espai d’oci no neces-
sariament vinculat al consum material. S’oberva com la compra de certs pro-
ductes no alimentaris és conseqliencia d’aquesta visita lidica al mercat, més
que no pas per a una necessitat de comercial.
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Public de temporada alta

Durant els mesos d’estiu, el mercat experimenta un fort increment d’afluencia
a causa de larribada de turistes, tant nacionals com internacionals. S’observa
que també aquest public visita el mercat principalment amb aquest objectiu
més ludic que no pas estrictament comercial. L'experiéncia de passeig esde-
vé un element clau en la seva motivacio per assistir al mercat, i en molts casos,
la visita es combina amb altres activitats d’oci, bars, restaurants, etc.

El turisme que frequenta el mercat presenta una gran diversitat en quant a
procedeénciai perfil socioeconomic. No obstant aix0, hi ha una presencia des-
tacada de visitants francesos, fet que reafirma el caracter transfronterer d’Em-
puriabrava com a destinacid turistica.

L’accés continua fent-se majoritariament amb vehicle privat, no obstant, molts
dels usuaris, residents temporals, es desplacen a peu o amb bicicleta. En con-
sequencia, la demanda d’estacionament segueix sent alta.

Pel que fa al tipus de productes que adquireix aquest public, la compra d’ali-
mentacié s’hi suma Uinterés per altres categories de producte, especialment
aquells relacionats amb records, artesania i complements de moda. En aquest
sentit, els Usuaris manifesten que cal una major diversificacié de l'oferta per
reforcar Uatractiu del mercat com a espai comerciali turistic.
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Valoracié general i aspectes de millora

En termes generals, el mercat d’Empuriabrava gaudeix d’'una bona valoracié per

part dels seus usuaris, tant pel que fa a la qualitat i varietat dels productes com

per lambient i Uexperiencia de compra. No obstant aix0, també s’han identificat

una série de recomanacions recurrents que podrien millorar-ne el funcionament:

Millora de laccessibilitat: La gran afluéncia en temporada alta fa ne-
cessari ampliar els espais de circulacio, garantint un mercat més como-
de per als visitants.

Més zones d’aparcament: La manca d’espai per estacionar és una de
les queixes principals, especialment durant els mesos d’estiu.

Diversificacié de Uoferta: L'increment de la varietat de parades, incor-
porant nous productes i atractius per als visitants ocasionals, podria po-
tenciar atractiu global del mercat.

Mercat més compacte: Alguns usuaris consideren que la distribucié
del mercat podria optimitzar-se reduint la distancia entre parades, facili-
tant aixi la visita i millorant Uexperiencia de compra.

Aquests elements poden contribuir a la consolidacié del mercat com un refe-

rent comercial i turistic d’Empuriabrava, adaptant-se a les necessitats d’un pu-

blic divers que evoluciona segons 'estacionalitat
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5. ESTRATEGIES | ACCIONS
5.1 ACCIONS PROPOSADES

Amb Uobjectiu de millorar el mercat es proposen accions vinculades a tres eixos
principals que caracteritzen el mercat i la seva activitat.

Per cadascun d’aquests eixos es proposen una serie d’estratégies i accions de
millora amb una prioritzacié per tal d’avancgar cap a la visié compartida i millorar
U’experiencia del mercat tant per les usuaries, les paradistes i 'administracio.

Recuperant la visié compartida, les accions proposades volen donar resposta
a: a) un mercat compromés amb el medi ambient, on ’alimentacioé tingui un pa-
per més rellevant, amb el mercat com a promotor de Uagricultura i la produccid
de proximitat; b) un mercat amb marca propia, net, ordenat, amb diversitat de
parades i de productes, de qualitat; i c) un mercat segur, inclusiu i funcional,
amb una gestié millorada per facilitar la cooperacio entre els agents.

Les accions es presenten en forma de fitxa per una millor comprensio i sintesi
dels continguts.

Llista resum de les accions:

ESTUDI DE MILLORA DEL MERCAT DE VENDA NO SEDENTARIA @) Mixité
D’EMPURIABRAVA A CASTELLO D’EMPURIES, Marg 2025 Termtor, Culura | Comuntat

EIX 1. ESPAI FiSIC

Estrategia 1. Adaptar Uaccessibilitat de vehicles d’emergéncia
Accid 1.A Ampliar el pas entre parades

Estrategia 2. Garantir els serveis basics a paradistes i usuaris

Accio 1.B Millorar els serveis basics de 'emplagament del mercat

EIX 2. ESPAI SOCIAL
Estratégia 3. Millorar Uexperiéncia de compra al mercat
Accio 3.A Reduir el nombre de parades
Acci6 3.B Incrementar la diversitat de parades
Accid 3.C Redistribuir la proporcié de les parades
Estrategia 4. Desenvolupar una identitat propia
Accio 4.A Creacid d’'una marca de mercat setmanal

Accid 4.B Promocié d’elements distintius del mercat

EIX 3. ESPAI ECONOMIC
Estratéegia 5. Professionalitzar el mercat

Accio 6.A Creaci6 d’un directori de parades distingides del mercat al
web municipal

Estratéegia 6. Dinamitzar el mercat

Accio 6.A Promocié i dinamitzacié d’activitats per diversos publics al
mercat setmanal
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EIX 4. ESPAI AMBIENTAL

Estratégia 7. Reduir 'impacte ambiental del mercat
Acci6 7.A Actualitzar el pla de gestio de residus
Acci6 7.B Facilitar contenidors individuals a les parades

Acci6 7.C Recuperar els contenidors-premsa per la gestié dels residus
reciclables

Accié 7.D Ampliar Uespai disponible per la gestio dels residus
Acci6 7.E Campanya de sensibilitzacio6 als paradistes
Estratégia 8. Promoure un sistema alimentari més sostenible

Accidé 8.A Incrementar la preséncia de productores, elaboradores
artesanals i pageses

Estrategia 9. Promoure Ueducacio ambiental

Accio 9.A Tallers de sensibilitzacid i educacioé ambiental
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EIX 5. ESPAI DE GESTIO
Estratéegia 10. Incrementar la seguretat del mercat setmanal
Accio 10.A Incorporar nous instruments per la millora de la seguretat
Accio 10.B Analisi dels sistemes de seguretat del mercat
Estratégia 11. Implicar els agents involucrats
Accio 11.A Creacio de la comissio o Taula del mercat
Accio 11.B Crear canals de comunicacio directa
Estrategia 12. Aplicar i fer efectiva la normativa
Accio 12.A Revisar i millorar el reglament del mercat
Accio 12.B Fer efectiu el reglament quan sigui necessari
Estratégia 13. Facilitar i millorar la gestié del mercat
Acci6 13.A Designar un tecnic de mercats

Accio 13.B Recuperar la coordinacio en la gesti6 dels residus
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1 ADAPTAR LACCESSIBILITAT DE VEHICLES D’EMERGENCIA

1.A Ampliar el pas entre parades

Eix d’actuacio

Descripcio

Es recomana revisar la dimensié de les parades, la distancia entre elles i 'amplada dels tendals per-
que sobretot a Uestiu quan Uafluencia es maxima, es pugui garantir el pas de vehicles d’emergéncia pel
mig del mercat.

Actualment hi ha parades que s’han unificat o han anat ampliant els metres de parada. Caldria unificar
les distancies entre 8 m (les més petites) i 12 m (les més grans). Garantir que com a minim la separacio
entre elles sigui de 0,5 m sense cap obstacle per permetre el pas.

Pel que fa a lamplada dels tendals i al pas lliiure, cal garantir que pot passar un vehicle d’emergencies
(minim 3 m). En la ubicacié actual, per garantir aquest pas, els tendals no poden fer més de 2,9 m a
banda i banda. Si no es pot garantir aquesta distancia de seguretat, cal canviar d’ubicacié el mercat o
bé treure una filera de parades (i reubicar-la si es correspon).

Agent responsable

Ajuntament

™ Mixité

Territori, Cultura i Comunitat

Altres agents implicats

Prioritat

Baixa Mitja

Planificacié economica

Pressupost previst: sense cost

Alta

Departaments involucrats

@ Medi Ambient

Via publica Turisme

Policia Local

Beneficis de l’accié

Millora de ’atractivitat del mercat.
Atraccié d’usuaris més diversos.
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2 GARANTIR ELS SERVEIS BASICS ALS PARADISTES | USUARIS

2.A Millorar els serveis basics de I'emplacament del mercat

Eix d’actuacio

Descripcio

Es recomana revisar la gestio dels lavabos publics al Passeig Maritim perque s’adequiin a les necessi-
tats i horaris del mercat, tal com s’ha fet amb el mercat nocturn d’estiu.

Es proposa valorar la possibilitat d’incorporar nous serveis adrecats a millorar i facilitar el desenvolu-
pament de la prestacié del servei com aparcament especific per als marxants, punts d’electricitat, ser-
veis, punts wifi dins de Uestructura del mercat setmanal, punts d’aigua, punts de llum, etc. Es valorara
amb el personal tecnic municipal si es poden incorporar alguns d’aquests serveis tenint en compte els
diversos usos que tingui U'espai del MVNS durant la setmana i els condicionants actuals (titularitat de
Uespai public, etc.).

Agent responsable

Ajuntament

Altres agents implicats

Prioritat
Baixa Mitja m

Planificacio economica

Pressupost previst: a determinar segons projecte

Departaments involucrats

@ Medi Ambient Policia Local
Via publica Turisme m

Beneficis de l’accié

Millora de 'atractivitat del mercat.
Atraccié d’usuaris més diversos.
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3 MILLORAR LEXPERIENCIA DE COMPRA AL MERCAT

3.A Reduir el nombre de parades

Eix d’actuacio

Descripcio

Es proposa reduir el nombre de parades del mercat, passant de les 200 actuals a entre 120i 150 para-
des, per millorar experiéncia de l'usuari, ja que actualment es fa massa llarg. Amb aquesta dimensio
el mercat seguiria tenint un paper tractor perque continuaria essent de grans dimensions pero s’alleu-
giria la dificultat de gestio.

Perimplementar la reduccié es pot aplicar el reglament sobre aquelles parades que no el compleixen.
Es recomana pero obrir nou concurs o fent una prorroga condicionada als paradistes actuals, donada
la situacié atenent a les accions seguents 3.B. i 3.C.

Es recomana el seglient criteri per reduir el nombre de parades:

e Prioritzar conservar els paradistes amb valor afegit o diferencials (ex. pagesos, artesans).

o Prioritzar aquelles parades més repetides a nivell de producte o que incompleixen alguna norma.
e Intentar equilibrar al maxim la proporcié amb que quedaran les parades actuals.

Agent responsable

Ajuntament

) Mixité

Territori, Cultura i Comunitat

Altres agents implicats

Prioritat

Baixa Mitja

Planificacié economica

Pressupost previst: sense cost

Alta

Departaments involucrats

w Medi Ambient

Via publica Turisme

Policia Local

Altres

Beneficis de l’accid

Facilitar la gestié del mercat.

59



ESTUDI DE MILLORA DEL MERCAT DE VENDA NO SEDENTARIA
D’EMPURIABRAVA A CASTELLO D’EMPURIES, Marg 2025

3 MILLORAR LEXPERIENCIA DE COMPRA AL MERCAT

3.B Incrementar la diversitat de parades

Eix d’actuacio

Descripcio

Es proposaincrementar la diversitat de parades amb altres parades diferents de les actuals que ampli-
in Uoferta i el mix comercial, aixi com U'oferta de productes. Per fer-ho, la prorroga condicionada permet
modificar un percentatge de les parades.

Calincrementar el percentatge de parades d’alimentacio en un 15% i reduir el nombre de parades de
no alimentari

. Aixo suposa que en U'escenari de 120-150 parades, el nombre de parades de producte alimentari hau-
riade serentre 18123 parades, les quals haurien de poder garantir la preséncia durant tot ’any. La resta
de parades haurien de preveure una diversitat de productes venuts important.

Especialment calincidir en el sector alimentari del mercat, on hi ha poca preséncia de producte local
i de proximitat i varietat de tipus de producte fresc. Es recomana intentar incorporar el sector artesa
localide proximitat de producte alimentari.Aprofitar el canvi de parades o laincorporacié de noves per
incrementar la qualitat del producte venut.

Agent responsable

Ajuntament

) Mixité

Territori, Cultura i Comunitat

Altres agents implicats

Prioritat

Baixa Mitja

Planificacié economica

Baixa

Pressupost previst: sense cost

Mitja

Alta

Departaments involucrats

@ Medi Ambient

Via publica Turisme

Policia Local

Altres

Beneficis de l’accid

Incrementar Uatractiu del mercat.

60



ESTUDI DE MILLORA DEL MERCAT DE VENDA NO SEDENTARIA @) Mixité
D’EMPURIABRAVA A CASTELLO D’EMPURIES, Marg 2025 Termtor, Culura | Comuntat

3 MILLORAR L’EXPERIENCIA DE COMPRA AL MERCAT
3.C Redistribuir la proporcié del tipus de parades

Agent responsable

Eix d’actuacio :
Ajuntament

Altres agents implicats

Prioritat

Descripcio Baixa Mitja m

Per tal d’obtenir un major equilibri al mercat entre el tipus de parades i els productes venuts, es propo-
sa (un cop reduit el nombre total de parades), plantejar una proporcié més equilibrada. L'alimentacio

ha de guanyar pes i l'equipament personal s’ha de reduir. Mitja Alta
Com a minim, 'alimentacioé hauria de representar el 15%.

Planificacio economica

Pressupost previst: sense cost

Departaments involucrats

w Medi Ambient Policia Local

Via publica Turisme Altres

Beneficis de l’accid

Incrementar Uatractiu del mercat.
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4 DESENVOLUPAR UNA IDENTITAT PROPIA
4.A Creacio d'una marca de mercat setmanal

Agent responsable
Eix d’actuacio .

Ajuntament

Altres agents implicats

Prioritat
Descripcio Baixa m Alta

Ales Comarques Gironines hi ha 105 mercats de venda no sedentaria. Per visibilitzar la identitat propia
del mercat d’Empuriabrava, cal identificar aquells elements que el distingeixen.

Amb lobjectiu d’augmentar la notorietat del mercat setmanal, es proposa la creaci6 i definicié d’una
marca del mercat setmanal. Es recomana que per aconseguir promoure un sentit de pertinenca lligat
al mercat, les diferents propostes es desenvolupin de manera participada amb els agents involucrats
(paradistes, comerciants, restauradors, entitats del municipi, etc.).

La comunicacio de la imatge/marca i del procés a partir de la qual s’ha treballat conjuntament, és un
aspecte important a considerar quan es difongui i comuniqui la nova marca.

La marca del mercat hauria d’estar present a les parades amb algun distintiu, sigui als faldons o amb
algun cartell.

Planificacié economica

Baixa m Alta

Pressupost previst: 3.000 - 6.000 €

Departaments involucrats

w Medi Ambient Policia Local
Via publica Turisme m

Beneficis de l’accid

Increment de la notorietat del mercat.
Alinear el model de mercat amb el model turistic.
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4 DESENVOLUPAR UNA IDENTITAT PROPIA

4.B Promocio d’elements distintius del mercat

Eix d’actuacio

Descripcio

Amb aquesta accio es vol contribuir a la creacio d’'unaidentitat propia del mercat i a fer-lo més atractiu
a partir d’unificar criteris o a través d’d’elements singulars que dotin al mercat d’atractivitat visual (fal-
dons, senyalitzacié de preus, informacioé del producte, etc.).

Es proposa U'elaboracié de nous elements que treballin la singularitat del mercat a través de materials
i/o estructures atractives, sostenibles i segures.

En aquest sentit, caldra revisar 'ordenanca per incorporar criteris que contribueixin en la millora de la
imatge de les parades i Uatractivitat del mercat setmanal. A més, es promoura Uestructura fixa en de-
triment d’aquelles disposicions que s’organitzin en base a elements tous i flexibles i que, per tant, no
s’adequin als requeriments tecnics aptes per afrontar, per exemple, situacions meteorologiques o que
en facin minvar la solidesa i qualitat.

Es recomana alinear graficament els cartells identificatius de la tipologia de parades amb la linia grafi-
ca establerta i consensuada sota paraiglies de la marca del mercat (accié 5.A).

Territori, Cultura i Comunitat

Agent responsable

Ajuntament

Altres agents implicats

Prioritat

Baixa m Alta

Planificacié economica

Baixa m Alta

Pressupost previst: 5.000 - 10.000 €

Departaments involucrats

@ Medi Ambient

Turisme

Policia Local

Via publica

Beneficis de l’accid

Increment de l’actractivitat del mercat.
Millora de la comunicacié del mercat.
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5 PROFESSIONALITZAR EL MERCAT

5.A Creacio d’un directori de parades distingides del mercat al web municipal

Eix d’actuacio

Espai economic

Descripcio

Es recomana incrementar la divulgacié del mercat setmanal amb més informacio a la pagina web de
UAjuntament, amb un directorivisual de parades i dels productes que es venen, especialment fent més
emfasi en les que es distingeixen.

Aquesta distincié ha de ser coherent amb la nova marca de mercat (accié 5.A).

Lelaboracié d’un cens de les parades i sol-licitar la informacié als marxants permetra obtenir la infor-
macio necessaria per elaborar el cens. El conjunt de la informacié servira per millorar el posiciona-
ment del mercat setmanal, renovar-lo i aproximar-lo a un altre public.

Agent responsable

Ajuntament

Altres agents implicats

Prioritat

Baixa m Alta

Planificacié economica

Pressupost previst: 0 - 3.000 €

Departaments involucrats

@ Medi Ambient Policia Local
Via publica Turisme m

Beneficis de l’'accid

Millora de la difusié del mercat.
Atraccié d’'usuaris més diversos.
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6 DINAMITZAR EL MERCAT

6.A Promocié i dinamitzacié d’activitats per diversos publics al mercat setmanal

Eix d’actuacio

Espai economic

Descripcio

Es recomana impulsar accions de dinamitzacié entorn el mercat per fer-lo més atractiu i potenciar el
seuvalor. Es poden vincular als diferents projectes que 'ajuntament ja estigui desenvolupant (comerg,
turisme, medi ambient, ensenyament, serveis socials, normalitzacié linguistica, salut alimentaria, cul-
tura, esport, etc.).

El fet que el mercat sigui en dissabte les activitats poden dirigir-se a un public més familiar i/o juvenil
ampliant Uinterés cap a nous usuaris.

Altres exemples d’activitats poden ser: visites guiades al punts d’interés turistic del municipi i el mer-
cat, Vermuts musicals, activitats d’educacié ambiental (veure accié 10.A), Visites als camps/terrenys
dels productors locals, Tast de productes, Cuina en directe, etc.

Agent responsable

Ajuntament

Altres agents implicats

Prioritat

Baixa m Alta

Planificaciéo economica

Baixa m Alta

Pressupost previst: 5000 € (8-10 accions, amb un
cost previst de 500-800 €/accio)

Departaments involucrats

@ Medi Ambient Policia Local
Via publica Turisme m

Beneficis de l’accio

Millora de 'atractivitat del mercat.
Atraccié d’'usuaris més diversos.
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7 REDUIRLIMPACTE AMBIENTAL DEL MERCAT

7.A Actualitzar el pla de gestio de residus

Eix d’actuacio

Espai ambiental
Descripcio

Es proposarevisariactualitzar el pla de gestio de residus perque després de diferents proves, no s’aca-
ba de trobar la férmula adequada que faciliti una recollida dels residus adequada tant per 'empresa
qgue ha de prestar el servei com pels paradistes que han de fer-se responsables de la gestio dels resi-
dus que generen. Caldria dimensionar la necessitat d’incrementar els contenidors, quin tipus han de
ser, a quins paradistes s’han de proporcionar, aixi com altres mesures per evitar 'impacte ambiental
associat als residus del mercat.

Els resultats d’aquest pla han d’entrar al reglament del mercat perque els paradistes tinguin Uobligato-
rietat de complir amb el qué se’ls requereixi.

D’entrada, per aquest informe es proposa totes les parades de producte fresc tinguin un contenidor
d’organica propi, ifinsi tot si es considera necessari pel volum de residus generat.

Les parades que també generin residu inorganic (tipus plastic lleuger) es recomana que també tinguin
un contenidor amb tala per facilitar-los las tasques.

Calrecuperar també el contenidor de la presa de caixes.

Territori, Cultura i Comunitat

Agent responsable

Ajuntament

Altres agents implicats

Empresa concessionaria de gestio de residus

Prioritat

Baixa Mitja

Planificacié economica

Pressupost previst: a determinar segons el pla de
gestid de residus del mercat

Departaments involucrats

Prom. Econ. Medi Ambient Policia Local

Via publica Turisme Altres

Beneficis de l’accid

Reduir 'impacte ambiental del mercat.
Facilitar i millorar la gesti6 de residus.
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7 REDUIRLIMPACTE AMBIENTAL DEL MERCAT
7.B Facilitar contenidors individuals a les parades

Agent responsable
Eix d’actuacio :

Ajuntament

Espai ambiental
- Altres agents implicats

Empresa concessionaria de gestio de residus

Prioritat
Descripcio Baixa Mitja m

Es proposa facilitar un contenidor d’organic als paradistes del sector de l’alimentacio, especialment
als de fruita i verdura perqué no s’hagin de compartir entre parades i evitar els moviments de conte-
nidors o una gestié inadequada dels residus.

A la temporada d’estiu, proporcionar a aquells paradistes que augmenten el volum de producte
venut, i per tant, de residus, dos contenidors individuals si és necessari.

Facilitar als paradistes amb residu plastic lleuger un contenidor o sistema individual que eviti que
els residus volin cap al mar en dies de vent i que garanteixi una millor gestio per part dels paradistes.

Planificaciéo economica

Baixa m Alta

Pressupost previst: a determinar segons el pla de
gestid de residus del mercat

Departaments involucrats

Prom. Econ. Medi Ambient Policia Local

Via publica Turisme Altres

Beneficis de l’accid

Reduir limpacte ambiental del mercat.
Facilitar i millorar la gestio de residus.
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7 REDUIRLIMPACTE AMBIENTAL DEL MERCAT

7C Recuperar els contenidors-premsa per la gestio dels residus reciclables

Eix d’actuacio

Espai ambiental

Descripcio

Es proposa recuperar els contenidors premsa per les dues parades de fruita i verdura de més volum
per facilitar el reciclatge de les caixes de cartrd i fusta. A Uestiu reforgar amb un altre contenidor extra.
Per garantir que els paradistes compleixen amb la normativa i fan una bona gestié i separacié dels
residus, reforgar la preséncia d’orientadors que acompanyin en com s’ha de fer.

En cas d’incompliment fer efectiu el reglament i aplicar la normativa.

Agent responsable

Ajuntament

Altres agents implicats

Empresa concessionaria de gestid de residus

Prioritat

Baixa Mitja

Baixa Mitja

Planificacié economica

Pressupost previst: a determinar segons el pla de
gestid de residus del mercat

Departaments involucrats

Prom. Econ. Medi Ambient Policia Local
Via publica Turisme Altres

Beneficis de l’'accid

Reduir limpacte ambiental del mercat.
Facilitar i millorar la gestié de residus.
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7 REDUIRLIMPACTE AMBIENTAL DEL MERCAT
7.D Ampliar I'espai disponible per la gestié dels residus

Agent responsable
Eix d’actuacio .

Ajuntament

Espai ambiental
- Altres agents implicats

Empresa concessionaria de gestid de residus

Prioritat
Descripcio Baixa Mitja m

Les dues parades de fruita i verdura de més de 12 metres que tenen aparcament a darrera i un tros de
vorera estret, no disposen de prou espai per deixar les caixes buides correctament apilades perqué
hi tenen els palés. Es recomana eliminar en aquell tram les places d’aparcament durant U'estona de
mercat perqué els paradistes disposin de prou espai per deixar ben apilades les caixes de plastic (o
les de fusta/cartrd) quan els grans contenidors-premsa (accio 1.c) s’omplin abans d’acabar la jornada
a lestiu.

Planificacié economica

Pressupost previst: sense cost

Departaments involucrats

Prom. Econ. Medi Ambient Policia Local
Via publica Turisme Altres

Beneficis de l’accid

Reduir limpacte ambiental del mercat.
Facilitar i millorar la gestié de residus.
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7 REDUIRLIMPACTE AMBIENTAL DEL MERCAT
7.E Campanya de sensibilitzaci6 als paradistes

Agent responsable
Eix d’actuacio :

Ajuntament

Espai ambiental
- Altres agents implicats

Empresa concessionaria de gestié de residus

Prioritat
Descripcio Baixa Mitja m

Elaborar una campanya informativa i de sensibilitzacié dirigida als paradistes i a les usuaries del mer-
cat sobre 'impacte dels residus als espais naturals de U'entorn d’Empuriabrava i de quina manera po-
den contribuir a reduir limpacte. Divulgar els valors de la ubicacié del mercat, la seva singularitati la
fragilitat dels espais naturals protegits entre els paradistes.

Es proposa que aquesta campanya, entre altres suports, es faci amb bosses compostables o de tela
que es puguin repartir a les parades.

Amb la nova taxa de residus es podria finangar part d’aquesta accid, permetent als paradistes l'accés
a les bosses compostables a un cost reduit.

Planificacié economica

Baixa m Alta

Pressupost previst: 1500 - 3000 €

Departaments involucrats

w Medi Ambient Policia Local
Via publica Turisme m

Beneficis de l’accié

Reduir Ulimpacte ambiental del mercat.
Facilitar i millorar la gestid de residus.
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8 PROMOURE UN SISTEMA ALIMENTARI MES SOSTENIBLE

8.A Incrementar la preséncia de productores, elaboradores artesanals i pageses

Eix d’actuacio

Espai ambiental

Descripcio

Cercar pageses i productores o elaboradores de proximitat i artesanes que s’incorporin al mercati que
puguin proporcionar un valor afegit al sector alimentari del mercat, contribuint a 'agroecologiai a la
reduccié de 'impacte ambiental promovent Uagricultura i el consum de productes de proximitat.

Agent responsable

Ajuntament

Altres agents implicats

Noves paradistes

Prioritat

Baixa m Alta

Planificacié economica

Pressupost previst: sense cost

Departaments involucrats

@ Medi Ambient Policia Local
Via publica Turisme m

Beneficis de l’'accid

Incrementar U'oferta de proximitat.
Promoure U'agricultura de proximitat
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9 PROMOURE LEDUCACIO AMBIENTAL
9.A Tallers de sensibilitzacio i educacié ambiental

Agent responsable
Eix d’actuacio :

Ajuntament

Espai ambiental
- Altres agents implicats

Empresa concessionaria de gestid de residus

Prioritat
Descripcio Mitja Alta

Es proposa aprofitar el mercat com un espai també educatiu des del qual dur a terme activitats com
tallers o similars sobre educacid i sensibilitzacié ambiental. Les tematiques poden estar vinculades a
Uactivitat del mercat i al seu entorn: avantatges de la compra al comerg local i de proximitat (inclou el
mercat), reduccio de les emissions, habits saludables (també alimentaris), espais naturals i impacte
ambiental, reduccié de residus, etc.

Planificacié economica

Baixa m Alta

Pressupost previst: 3.000 - 4.800 € (6 accions,
entre 500 800 €/accid)

Departaments involucrats

w Medi Ambient Policia Local

Beneficis de l’'accid

Incrementar Uoferta turistica.
Conscienciar la poblacié local i visitant.
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11 INCREMENTAR LA SEGURETAT DEL MERCAT SETMANAL

10.A Incorporar nous instruments per la millora de la seguretat

Eix d’actuacio

Espai de gestio

Descripcio

Per facilitar 'ajuda a la policia local en cas de furt o robatori durant Uactivitat del mercat setmanal es
recomana incorporar algun instrument compartit amb els paradistes (grup de whatsapp o similar) que
permeti la comunicacié directa i avisar i informar en cas de produir-se algun delicte o detectar alguna
persona sospitosa.

Agent responsable

Ajuntament

™ Mixité

Territori, Cultura i Comunitat

Altres agents implicats

Paradistes actuals

Prioritat

Baixa Mitja

Planificacié economica

Pressupost previst: sense cost

Alta

Departaments involucrats

w Medi Ambient ([ e ] Keter

Via publica Turisme

Altres

Beneficis de l’accié

Un mercat més segur

Implicar els paradistes en el bon funcionament

del mercat.
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10 INCREMENTAR LA SEGURETAT DEL MERCAT SETMANAL

10.B Analisi dels sistemes de seguretat del mercat

Eix d’actuacio

Espai de gestio

Descripcio

Es sol-licitara una avaluacioé de U'estat del mercat setmanal a Proteccid Civil, o a la Policia Local per tal
d’analitzar Uestat actual en materia de seguretat ciutadana i adequar Uorganitzacié i Uestructura del
mercat setmanal al requeriments existents en termes d’accessibilitat i emergéncies.

La normativa vigent obliga als mercats amb un aforament superior a 10.000 persones a elaborar un
Pla d’Autoprotecci6 i Seguretat. Es recomana perd que si s’esta per sota aquest nivell d’aforament es
faci un Protocol de seguretat del Mercat Setmanal per tal de reduir al maxim els efectes d’una eventual
emergencia mitjancant una actuacio rapida i eficag.

Elresultat d’aquests estudis/protocols pot requerir actuacions urbanistiques per a ’ladequacié de Ues-
pai o d’ubicacio de les parades, entre d’altres. S’aconsella la implementacio dels canvis identificats
pels cossos de seguretat per tal de garantir la seguretat de la ciutadania.

Aquesta acci6 esta relacionada amb la 1.A.

Agent responsable

Ajuntament

Altres agents implicats

Prioritat

Baixa Mitja m

Planificaciéo economica

Baixa m Alta

Pressupost previst: a determinar segons projecte

Departaments involucrats

@ VLS L Policia Local
Via publica Turisme m

Beneficis de l’accié

Un mercat més segur.
Un mercat més ordenat.
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11  IMPLICAR ELS AGENTS INVOLUCRATS

11.A Creacio de la comissio o Taula del mercat

Eix d’actuacio

Espai de gestio

Descripcio

A part d’'una Comissio interna formada per técnics i representants politics de UAjuntament per fer el
seguiment de com evoluciona el mercat, etc., es recomana la creacié d’'una Taula de mercat, amb re-
presentacioé dels diversos agents implicats (representants dels marxants, associacié de comerciants,
restauracio).

L'objectiu d’aquesta taula és fer un seguiment de com esta funcionant el mercat, recollir quines coses
caldria millorar o canviar, fer el seguiment de la implementacié de noves accions, recollir dades i per-
cepcions, etc.

Agent responsable

Ajuntament

™ Mixité

Territori, Cultura i Comunitat

Altres agents implicats

Prioritat

Baixa Mitja

Planificacié economica

Pressupost previst: sense cost

Alta

Departaments involucrats

w Medi Ambient

Via publica Turisme

Policia Local

Beneficis de l’accié

Cohesionar els paradistes i el conjunt d’agents

involucrats al mercat.
Co-responsabilitzacié dels agents
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11  IMPLICAR ELS AGENTS INVOLUCRATS

11.B Crear canals de comunicacio directa

Eix d’actuacio

Espai de gestio

Descripcio

Es proposa la creacié de canals de comunicacioé directa amb els marxants (Telegram, Whatsapp, etc.).
Aquest canal, en el qual hi podran prendre part totes les persones titulars de parades, aixi com altres
representants dels serveis municipals, sera de tipus unidireccional. S’utilitzara per comunicar incidén-
cies, noves altes o qualsevol altra informacio d’interes.

D’altra banda, i si 'ajuntament ho considera convenient, la regidoria responsable del mercat setmanal
creara un nou canal de comunicacio directa, amb els integrants de la Taula del mercat (accié 12.A).
Aixi mateix, la persona que realitza les funcions d’assentador/a ha de disposar de tota la informacio
necessaria per poder actuar com a cadena de transmissié de tot allo referent al mercat setmanal.

Agent responsable

Ajuntament

™ Mixité

Territori, Cultura i Comunitat

Altres agents implicats

Prioritat

Baixa Mitja

Planificacié economica

Pressupost previst: sense cost

Alta

Departaments involucrats

@ Medi Ambient

Policia Local

Via publica Turisme m

Beneficis de l’accid

Millora de la fluidesa i comunicacio.
Implicar més als paradistes.

76



ESTUDI DE MILLORA DEL MERCAT DE VENDA NO SEDENTARIA
D’EMPURIABRAVA A CASTELLO D’EMPURIES, Marg 2025

12 APLICARIFER EFECTIVA LA NORMATIVA

12.A Revisar i millorar el reglament del mercat

Eix d’actuacio

Espai de gestio

Descripcio

Es proposa revisar Uactual reglament i incorporar les questions que es recullen en aquest document
i les derivades de les accions que es vulguin emprendre. L'actual normativa no és prou especifica en
alguns aspectes i no incideix en d’altres. Amb les noves accions i consideracions caldra adaptar la
normativa a la nova situacio.

Sobretot caldra revisar-la en matéria de residus i deures dels paradistes, i les consequiencies a nivell
sancionador.

Agent responsable

Ajuntament

™ Mixité

Territori, Cultura i Comunitat

Altres agents implicats

Prioritat

Baixa Mitja

Planificacié economica

Pressupost previst: sense cost

Alta

Departaments involucrats

w Medi Ambient

Via publica Turisme

Policia Local

Beneficis de l’'accid

Recuperar la confianca.
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12 APLICARIFER EFECTIVA LA NORMATIVA

12.B Fer efectiu el reglament quan sigui necessari

Eix d’actuacio

Espai de gestio

Descripcio

Un cop revisat el reglament (accid 13.A) és necessari aplicar i fer efectiu el reglament quan sigui neces-
sari, encara que impliqui una sancié econdmica o d’altre tipus.

Existeixen precedents que s’entenen com una laxitud en fer complir la normativa que fan que cada
vegada més paradistes no s’esforcin per complir-la.

Especialment en aquells casos en que es detecten conductes no legals (com la venda de producte
copiat, falsificat o d’imitacié) cal emprendre les mesures necessaries, siguin administratives, judicials
o deltipus que correspongui.

Agent responsable

Ajuntament

™ Mixité

Territori, Cultura i Comunitat

Altres agents implicats

Prioritat

Baixa Mitja

Planificacié economica

Pressupost previst: sense cost

Alta

Departaments involucrats

@ Medi Ambient

Via publica Turisme

Policia Local

Beneficis de l’'accid

Recuperar la confianca.
Evitar la sensacié d’impunitat.
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13 FACILITARI MILLORAR LA GESTIO DEL MERCAT
13.A Designar un técnic de mercats

Agent responsable
Eix d’actuacio :

Ajuntament

Espai de gestié
- Altres agents implicats
Prioritat

Descripcio Baixa Mitja

mocioé Econdmica i Urbanisme es distribueixen la gestio del mercat.

Actualment no hi ha un técnic/a de mercat que s’ocupi especificament d’aquest, sind que des de Pro- Planificacié economica

Baixa Mitja
Per les dimensions del mercat i la seva complexitat (canvi estacional, perfil dels paradistes, etc.) es re- )
comana designar una figura tecnica que gestioni el mercat en el seu conjunt: des de fer d’assentador/a Pressupost previst: 30.863,18 € (Tecnic Mitja/na
el dia de mercat a organitzar les activitats de dinamitzacio, divulgacid, coordinar-se amb els seveis de A2 nivell 19%).

neteja i de medi ambient (accié 14.B), etc.

Ha de ser una persona amb experiéncia perque pugui coordinar-se i parlar amb els paradistes i imple- DR ETETENS (e ITErEE

mentar mesures eficients i amb impacte. w Medi Ambient Policia Local
Via publica Turisme m

Beneficis de l’accié

* S’ha pres com a referéncia l'oferta TECNIC/A MITIA/ANA COMERC | MERCATS (1 PLACA PROMOCIO INTERNA) d’un altre
municipi.

Més control i seguiment.
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13.B Recuperar la coordinacio en la gestio dels residus

Eix d’actuacio

Espai de gestié

Descripcio

Actualment la coordinacio de la gestid i recollida de residus i la neteja es fa des de 'empresa adjudi-
cataria que ha de prestar aquest servei. La recuperacio de la coordinacio per part dels serveis de medi
ambient de UAjuntament permetria recuperar una figura funcionaria capacg de sancionariimplementar
la normativa en matéria de residus, a més de tenir una visié transversal sobre temes ambientals que
impliquen al mercat i que es poden treballar més en profunditat (com les accions proposades en UEix
Espai Ambiental).

Agent responsable

Ajuntament

™ Mixité

Territori, Cultura i Comunitat

Altres agents implicats

Prioritat

Baixa Mitja

Planificacié economica

Pressupost previst: sense cost

Alta

Departaments involucrats

@ Medi Ambient

Via publica Turisme

Policia Local

Beneficis de l’accio

Visio transversal.
Més control i seguiment.
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5.2 ALTERNATIVES D’UBICACIO

A continuacid s’exposen les dues alternatives d’ubicacié del mercat conside-
rant que reduiria el nombre de parades entre 120i 150.

De les dues ubicacions analitzades inicialment com alternativa a l’actual, en
el cas d’avaluar-se positivament fer un canvi d’ubicacio, des d’aquest estudi es
descarta lalternativa a UAvinguda de la Republica Catalana per 'impacte que
suposaria en el transit i per la seguretat de les usuaries, especialment a Uestiu.
Hi ha varis encreuaments, els grans supermercats que impliquen una mobilitat
amb vehicle privat, etc. Com a principal avantatge hi ha la llunyania del mari la
Muga, fet que permetria evitar que els residus anessin directament a aquests

espais naturals. Tanmateix, la presencia dels canals en tot 'ambit no garanteix
un menor impacte ambiental a Uactual.

Per altra banda, U'alternativa pel Carrer Sant Mori es podria readaptar a una so-
lucid intermitja. Per mantenir Uatractiu turistic vinculat al mar i al Passeig Ma-
ritim, evitar que residus plastics vagin a parar al mar, facilitar la complementa-
rietat amb la resta de petit comerg i alliberar aparcament a la zona del Passeig
Maritim, es podria ubicar el mercat al llarg del Passeig pero girant pel carrer
Pompeu Fabra i continuant per Sant Mori. La disposicié només a un costat per-
metria mantenir la llargada actual sense els riscos de seguretat actuals. Tot i
aix0, aquesta alternativa comportaria una major dificultat en la gestio del transit
perque a nivell de regulacid i ubicacié dels operatius, s’haurien de situar com a

minim en dos carrers de manera permanent. Per tant, tampoc es preveu com la
més adequada.

N

Camping
Laguna

S ot
-- = .o

Marinadd

dela

= P
o % C SantMori

\W. ::

Passeig Maritim

g

EMPURIABRAVA

Camping
Rubina
Resort

Camping
Castell
Mar

Comerg o
Servei restauracio
Mercat setmanal ®

150 300 45‘0 600 750m
1 1 | I

81




Elcanvid’ubicacié més favorable és el que combina un tram de UAvinguda Euro-
pa, entre Sant Mori i Passeig Maritim, i continuar el mercat pel Passeig Maritim a
la banda de Salins. En aquest cas, la gestié del transit i operativa es podria sim-
plificar perque tallar Avinguda Europa en aquest ultim tram, deixant un carril per
l’'accés de vehicles d’emergencia permetria un accés facil tant al mercat com
fins la platja. No implicaria un canvi de sentit en la circulacio de vehicles i 'am-
plitud dels carrers permetria un bon aforament de persones, inclis s’amplia
U'espai que actualment té el mercat millorant la seguretat. El tram que seguiria
al Passeig Maritim tindria només una linia de parades per millorar la seguretat.
Per tema de residus i d’accessibilitat dels camions de fruita i verdura, es propo-
sa que la part d’alimentaci6 segueixi al Passeig Maritim pero a la part de Salins.

Es proposa que la decisio sobre la ubicacio (sigui manternir 'actual o canviar-la
a una de nova) es faci de manera consensuada amb la Taula de mercat, alinea-
da amb el model de mercat i de marca, que ajudara a definir aquells aspectes
prioritaris i permetra arribar a un consens major. Una altra alternativa és preveu-
re una ubicacio per la temporada d’estiu i una per la resta de Uany.

Esquema seccid A-A’. Tram Avinguda Europa
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5.3 RENOVACIO, SI O NO?

Com a principals conclusions d’aquest estudi, se n’extreu que si es vol assolir
la visié compartida plantejada, és necessari generar un nou concurs per l'au-
toritzacio de parades. Amb la renovacié automatica i només aplicant el regla-
ment per reduir el nombre de parades no s’assolira U'increment de diversitat, la
millora de la qualitat del producte i Ueliminacié de parades conflictives (com
les que venen producte falsificat, les que tenen algun expedient sense efecte,
o les que tenen producte repetit). Davant de la situacié existeixen tres alterna-
tives d’afrontar la situacio actual de finalitzacié de les autoritzacions vigents.

OPCIO 1. RENOVACIO DIRECTA

OPCIO 2. NOU CONCURS
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En tot cas pero, cal prendre molt en consideracio els recursos disponibles dels
quals disposa UAjuntament actualment per decidir de quina manera s’entoma
les consequencies de la decisid. El fet que no hi hagi una figura tecnica especi-
fica per la gestid del mercat implica que la tasca s’haura d’assumir des d’altres
arees que no tenen la disponibilitat i recursos de personal disponibles per ges-
tionar un nou concurs d’aquestes caracteristiques. Per aix0 es recomana exter-
nalitzar el servei sempre i quan sigui possible o buscar suports externs.

OPCIO 3. RENOVACIO CONDICIONADA

Un cop renovades les autoritzacions, caldria
aplicar el reglament per revocar autoritzacions
si és necessari.

Quedara menys marge per redefinir la propor-
cié de parades, la mida del mercat, etc. ja que
dependra de les parades que no compleixin el
reglament i que aquest es faci efectiu.

Alguns paradistes tenen habits molt integrats
que costara de canviar.

Permet repensar el model de mercat en el
seu conjunt (nombre de parades, diversitat,
qualitat, etc.)

Les autoritzacions es poden prorrogar — sem-
pre expressament, no automaticament-unes
i altres, extingir-les i tornar-les a oferir, totes o
una part, fentun concurs.

Es poden establir unes bases amb criteris
d’adjudicacié (puntuacid). Es pot demanar
suport de la Diputacio en el plantejament i
establiment de les bases del concurs pero no
en la gesti6 de sol-licituds.

El nombre de sol-licituds pot implicar una
feina desmesurada si no es planteja bé el
concurs (per exemple, limitant a que nomeés
es poden presentar a una parada i amb un
tipus. Per la manca de recursos de personal
que disposa l'ajuntament es recomana exter-
nalitzar la gestio de la licitacio si és possible.

Es pot modificar el mercat de manera no subs-
tancial, és a dir, en un maxim d’un 20%, tal com
estableix la normativa que diu “L’Ajuntament,
per resolucié municipal, pot ampliar o reduir
lespai assignat als mercats i n’ha de donar
compte, de forma detallada, als titulars de les
autoritzacions i a la ciutadania, amb antelacio
suficient. S’entendra com a modificacié subs-
tantiva, l’increment o reduccio d’espai o d’au-
toritzacions superior al20% de les establertes.”

Es pot fer directament i permetria diversificar
el mix comercial, canviar d’'ubicacié algunes de
les parades, detallar els metres lineals maxims
de parades. Aquesta opcié també permetra:
“Detallar la gamma de productes en el mix co-
mercial del mercat, recollit en la descripcid de
les autoritzacions que es renovaran.(caldra una
memoria motivada i justificada incorporant el
nou mix comercial pel periode 7 d’octubre de
2025-7 d’octubre de 2040).”
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